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Les Temps Forts

Année 2019

Obtention d'un Top/Com d’or

Les Top/Com GCrands Prix Corporate Business
décemés le 14 féwrier 2019 ont remis un Top/Com
d'Or & la campagne #Soyonskiers de notre Jambon
de Bayonne, primée pour sa stratégie de communication.

Tranchage au
Parlement européen

A la demande du Ministre francais de Agriculture,
lors d'une soirée réunissant commissaires, parlementaires
et ministres de ['agriculture européens, le Jambon de
Bayonne représentait les produits sous SIQO de
Nouvelle-Aquitaine. Une belle opération qui a permis
de faire rayonner notre jambon auprés des élus
européens et de défendre les signes de qualité |

Journal de 13h de TF1

Diffusé en mars, le reportage réalise pour le jounal
de 13h de TF1 présentait le jombon de Bayonne,
« produit exceptionnel qui se réinvente » : démarche
RSE, positionnement de qualité, recherche de
différenciation pour maintenir ses parts de marché
face & la concurence.

Foire au Jambon

Renouvellement du partenariat annuel avec la Mairie de
Bayonne et les cafetiers-restaurateurs de la ville : plus de
140 000 sets de table et aoffiches ont été distribués
pendant toute la durée de la foire.

Nos affiches sous le péristyle du careau des Halles de
Bayonne reprenaient le claim #Soyonskiers de notre Jambon
de Bayonne.

Le samedi 20 avril, la Confrérie du Jambon de Bayonne @
infronisé une dizaine de nouveaux membres, dont Didier
Cuillaume, Ministre de [Agriculture, sous le parainage
de Piere Harambat, Peio Etchelecu et Monsieu le Maire
de Bayonne Ala suite des infronisations, Ia jounée s'est pour-
suivie par la rencontre des arfisans salaisonniers avec le
Ministre de I'Agriculture sous le chapiteau de la foire.
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Visite Erik Orsenna

Lacadémicien-écrivain Erik Orsenna, travaillant sur un livie
«Cochons. Voyage au pays du Vivanty, était de passage
dans nos locaux & Arzacg-Arraziguet au mois de mai
demier. Tres enthousiaste sur le travail réalisé par la filiere
Jambon de Bayonne que nous lui avons présenté, sa
journée sest terminée par une visite de I'exploitation
porcine de Pierre Moureu & Mazerolles,

Accords interprofessionnels

- Mise en opplication de laccord interprofessionnel n” 9

- Augmentation du poids minimum de jombon frais

- Durée d'aoffinage 9 mois

- Amélioration de la compétitivité des Jambons de
Bayonne frais, avec une baisse des coUts pris en charge
par les éleveurs, les abatteurs / découpeurs et le
Consortium du Jambon de Bayonne.
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LIDL soutient les
produits du terroir

Convaincu de la qualité « Made in France », LIDL
ceuvre pour promouvoir les produits certifiés du terroir
francais. Loutil interprofessionnel Pyragena Maison du
Jambon de Bayonne a servi de cadre au toumnage
d'un spot dédié au Jambon de Bayonne, diffusé sur
toutes les chaines de télévision francaises ainsi que
dans la presse nationale.
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Fétes de Bayonne

Soirée festive le 24 Juillet sous l'espace de la Tour
Penchée pour célébrer le jombon de Bayonne |
Cette 13eme édition a permis de réunir prés de 150
invités, importateurs, responsables de la filiere, mais
aussi les représentants des collectivités publiques
et de l'administration. lls ont assisté & la cérémonie
dintronisation de 5 nouveaux « Chevaliers » dans la
Confrérie du Jambon de Bayonne pour leurs actions
dans la filiere.




Le Jambon de Bayonne au G7

En partenariat avec la Chambre d'Agriculture des
Pyrénées-Atlantiques, le service communication du
Consortium était présent le lundi 26 aout & la Halle
dlraty de Biarritz pour faire découwrir le jombon de
Bayonne aux journdlistes et délégations accrédités
pour le G7.

Tournage Sanders Euralis

Pour le compte de la société Sanders Euralis, un
reportage sur le développement de la fiiere protéines
locales en lien avec la démarche RSE jombon de
Bayonne a été réalise par I'équipe de tounage
Terres Oléo Pro. Le site de Pyragena, la Maison du
Jambon de Bayonne a sernvi de décor pour la partie
fransformation. Les vidéos sont disponibles sur la
chaine YouTube de Tenes OléoPro.
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Nouveau programme européen 2020
& 2022 sur le marché américain

Le Consortium du Jambon de Bayonne a obtenu au
mois d'octobre la poursuite du Programme Européen
dinformation et de promotion collective de I1CP Jambbon
de Bayonne aux Etats-Unis pour 3 ans, de 2020 &
2022.




Obtention du Label Engagé RSE,
Niveau 3 Confirmé

Le Consortium du Jambon de Bayonne a obtenu le
Label Engagé RSE, niveau confimé, en novembre
2019, meftont en avont ses engagements pour le
développement durable de ses activités. Une équipe
RSE est en place en inteme pour mettre en ceuvre le
reférentiel « Label RSE filiere Jambon de Bayonne »
auprés de I'ensemble des opérateurs adhérents.

Le Jambon de Bayonne sur les réseaux

Une agence de communication locale, Zebrure,
nous accompagne dans la définition dune stratégie
digitale et d'une ligne éditoriale cinsi que dans la
création de contenus sur les réseaux sociaux afin de
créer du lien avec une communauté de gourmets |

0000
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En 2019, nous comptabilisons 66 validations
détiquetages Jambon de Bayonne dont 3 Label

Rouge.
40Ny "
5 @D

el R R AR ] ST

DECRET 05.01.07
Homologation N'LA 03-73

Instruction par INAO de la version 1 du Cahier des
Charges : franchage des jambons dans le Bassin de
['Adour. Reglement d'éxécution (UE) 2020/709 de la
commission du 20 mai 2020.
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de notre Jambon de Bayonne



Le Consortium en quelques mots

Le Consortium du Jambon de Bayonne est un syndicat professionnel créé en 1991 |l
assure la défense et la promotion de I'Indication CGéographique Protégée - IGP Jambon
de Bayonne, dont le cahier des charges a été enregistré au niveau Européen en date
du 7 Octobre 1998&. A ce titre, le Consortium du Jombon de Bayonne est reconnu en
France par l'Institut National des Appellations d'Origine - INAO comme ODGC.
(Organisme de Défense et de Gestion) de 1GP Joambon de Bayonne.

Le Consortium du Jombon de Bayonne assure des actions d'intérét collectif en faveur
de ses membres (controles du respect du Cahier des Charges, actions de promotion, de
communication en France et & l'export et de défense de I'appellation).

Structuré selon un modele interprofessionnel, le Consortium du jombon de Bayonne
fédere tous les acteurs de la filiere jombon de Bayonne. On peut estimer que I'ensemble
de la filiere jombon de Bayonne, de I'élevage & la transformation, représente plus
de 5 000 emplois sur le bassin de production dont 1 500 emplois directement en
élevage.

S 000 emplois sur le bassin de production

La filiere jombon de Bayonne produit annuellement préss de 1 100 000 piéces de jambon
de Bayonne pour un chiffre d'offaires de 130 millions d’euros. Cela représente 15%
de la production francaise de jombons secs, 10% de la consommation francaise (en
libre-service) et environ 4% de la consommation européenne de jambons secs.

. I:__--""' ,r-" = ...____:' ] x: y |
| W o : L |
|]| MH_'H""E .“-""'J F -:: :
| 1l — i o
Jambons d’euros de chiffre de la prodution francaise
de Bayonne d’aoffaires de joambon secs
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Description de son activité

Eleveurs de porcs, adhérents de groupements
de producteurs de porcs :

o lls produisent 1 500 000 porcs charcutiers par an.
Il sagit d'un modele délevage qui se situe dans le
prolongement de ['activité céréaliere des exploitations
agricoles de la région, ce qui constitue une logique
dexploitation (céréales-porcs-fertilisation des sols)

o Et valorisent 100 000 hectares de céréales Entreprises de  transformation de
Jambons de Bayonne

Abattoirs
Ateliers de découpe Ateliers de tranchage
Fabricants d'aliments du bétall Fabricant de sel
o f_T
ey IE 1S
1 zone d'élevage : le Sud-Ouest 38 fabricants d’aliments 1 500 000 porcs produits en 2019
800 élevages - 18 groupements 28 ateliers d'abattage / découpe
de producteurs
jopliarn g
ar
I'. i ey
b Ly
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1 seul sel : le sel de 1 zone de salaison : le Bassin de ’Adour
Salies-de-Béarn IGP 29 salaisonniers dont 3 ateliers collectifs

13 ateliers de tranchage
1072 729 jambons mis au sel en 2019
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Ses missions

En tant qu'Organisme de Défense et de Gestion de I'lGP Jambon de Bayonne
(cf Article 642-22 du Code Rural et de la Péche Maritime et Statuts), le Consortium du Jambon de
Bayonne a pour missions dintérét général :

- Lélaboration du projet de cahier des charges, la confribution & son application
par les opérateurs et la participation & la mise en ceuvre des plans de controle et
d’inspection, notamment en réalisant les contrdles internes auprés des opérateurs

- La tenue & jour des listes des opérateurs et les transmissions périodiques de ces
listes & 'organisme de confrole et & [INAO

- La participation aux actions de défense et de protection du nom, du produit et du
terroir, & la valorisation du produit ainsi qu'a la connaissance statistique du secteur

- Lo mise en ceuvre des décisions du comité national de 'INAO qui le concement

- La proposition a IINAO de l'organisme qui sera chargé du contréle du cahier des
charges conformément aux dispositions relatives aux organismes de contrbles

- Lélaboration conjointement avec 'organisme de controle d'un plan de controle et
I'émission d’avis sur ce plan

- La communication & I'INAO sur sa demande de toute information collectée dans le
cadre des missions dO.D.G. du Consortium du Jambon de Bayonne.

De plus, par l'intermédiaire de la station expérimentale, PYRAGENA, le Consortium du
Jambon de Bayonne peut répondre aux besoins de ses adhérents et soutenir le
développement de la toute la filiere porcine du Sud-Ouest.
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Ses administrateurs

AOSTE Monein : RAYNAUD Patrick

APO - PRADALIER Noroert BAILLET - AGOUR : ETCHELECU Peio

CAPEL PAISO : LAVERDET Joé APQ : CLAMAGIRAND Serge

ARCADIE SO : MASSABEAU Louis Delpeyrat et Salaisons Pyrénéennes :

Cooperl Arc Atlantique : DEBIEN Yves HARAMBAT Pierre - HUMBLOT Eric
FIPSO ELEVAGE : FERRAND Joel - FIPSQ INDUSTRIE - LE FOLL Patrick ETS DUPUY : DUPUY Michel
CASSAGNAU Cuillaume SOCOPA : CRIOT Bamnabe

SALAISONS de 'ADOUR :
LUR BERRI : MOUREU Pierre PHALIP Jean-Ronan

LURALI : PINQUIE Serge
SANDERS EURALIS : VERNET Michel

Son personnel

Pierre-Yves ALIFAT - Directeur
Isabelle CHALAN - Directrice Adjointe, Comptabilité, Ressources Humaines

Céline ARRAMOUNET - Responsable Certification Qualité / RSE
Vincent DOREMUS - Service Certification Qualité

Thierry SAINT PALAIS - Service Certification Qualité / Statistiques
Nathalie ROBERT - Service Expérimentation, Certification Qualite / RSE

Stéphanie COURALET - Responsable Communication - Export
Elisa GUIONNEAU - Alternante en Communication et Webdesign

Services support mutudlisés avec les structures de la filiere porcine Nouvelle-Aquitaine

David DUTOYA - Service Informatique
Isabelle DUPLEIX - Service Administratif, Subventions
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La filiere IGP Jambon
de Bayonne en chiffres

Elevages
Reopartition du nombre délevages qualifies par OMM au 31 décembre 2019

COOPERL
PAISO ® 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 o ©

® & 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 oo CAVAC

LURBERRI = ¢+« o«
<+ eeeee. GEOFFROY

AUTRES « « -

e e FPSO ELEVAGE

APO
RAISON SOCIALE 2019 %
FIPSO ELEVACE 244 29,5 %
APO 149 180 %
AUTRES 144 17,4 %
LUR BERRI 80 9.7 %
PAISO 64 7.7 %
COOPERL 55 6,7 %
CAVAC 50 6,1%
GEOFFROY 40 4.8 %
TOTAL 826 100 %
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Nutrition animale

50% d'aliments fabriqués a la ferme

502% d'aliments fabriqués par la nutrition animale

TERRYA

LURALI................

ALlCOOP © e 0 0 0 0 0 0 0 o

SOLEVIAL ¢ o o oo oo

ANTIGNY
NUTRITION

RAISON SOCIALE

SANDERS EURALIS
AUTRES

ANTICNY NUTRITION
SOLEVIAL

ALICOOP

LURALI

TERRYA

DFP NUTRALIANCE

TOTAL
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258 %
23,3 %
159 %
110%
89 %
6,3 %
4,4 %
4,3 %

100 %

« « « SANDERS EURALIS

e e« AUTRES




Déco

Upeurs

Reoartition des jambons frais 2019 par découpeur

De 1 000 & 10 000 jambons

De 10 000 & 50 000 jambons
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9 ATELIERS

_lOOO/OmbOnS ®© 0 & 0 6 0 06 06 06 0 06 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 o o

8ATEL|ERS ® 0 & & 0 0 0 0 0 0 & 0 0 0 0 0 0 0 O 0 0O 0 0 0 00

6PME ® & & 0 & 0 & 0 0o 0o o o o

6 ENTREPRISES

+5000O!OmbOn$ ® & & 0 0 0 & 0 0 0 0 o o

DECOUPEURS

MOINS DE 1 000 JAMBONS EN 2019 : 9 ATELIERS
DE 1 000 A 10 000 JAMBONS EN 2019 : 8 ATELIERS
DE 10 000 A 50 000 JAMBONS EN 2019 : 6 PME
FERME ELIZALDIA

BAYONNAISE DES VIANDES

FIPSO MORLAAS

SODIPORC

COOPERL ARC ATLANTIQUE

ARCADIE THIVIERS

PLUS DE 50 000 JAMBONS EN 2019 : 6 ENTREPRISES
ARCADIE TARBES

SOCOPA VIANDES CELLES

ARCADIE ANCLET

SOCIETE PORC MONTACNE

ROUSSALY

FIPSO AQUITAINE

TOTAL

2019

3200
46 192
174111

849 226

1072729




Salaisons

Reoartition des enfrées en salaison 2019 par salaisonnier

10 ARTISANS

- 1 000 jambons """""00000-0:

8 ARTISANS :
De 10004 10000jambons * ° * ® " "

SPME - -«
De 10 000 & 50 000 jambons

6 ENTREPRISES « « «

+ 50 000 jombons
SALAISONNIERS 2019
MOINS DE 1 000 JAMBONS EN 2019 : 10 ARTISANS 2 420
DE 1 000 A 10 000 JAMBONS EN 2019 : 8 ARTISANS 16 586
DE 10 000 A 50 000 JAMBONS EN 2019 : 5 PME 132 141
FERME ELIZALDIA

COOR ARTISANALE BASQUE JAMBON DE B.
PYRAGENA-MAISON DU JAMBON DE BAYONNE
LAHOURATATE

AGOUR / BAILLET

PLUS DE 50 000 JAMBONS EN 2019 : 6 ENTREPRISES 921 582
SALAISONS DE LADOUR

AOSTE MONEIN

SALAISONS PYRENEENNES

DUPUY MICHEL

DELPEYRAT CHEVALLIER

HARAGUY JAMBON DE BAYONNE

TOTAL JAMBONS FRAIS MIS AU SEL 1072729
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les démarches
environnementales et sociétales

Démarche RSE Filiere IGP Jambon de Bayonne

Dés 2018, pour montrer nos bonnes pratiques, une démarche reposant sur la
Responsabilité Sociétale de la filiere nous est apparue comme étre une réponse
adaptée & nos besoins. Cette démarche de Responsabilité Sociétale est mise en
place et animée par le Consortium du Jambon de Bayonne pour I'ensemble de ses
opérateurs adhérents.

Elle doit aboutir sur la délivirance, par le Consortium, des premiers Labels RSE Produit, sur
la base d'une évaluation « Engagé RSE » déclinée o la filiere.

La démarche RSE existe pour les entreprises mais pas pour les filieres. Avec ce projet, la
filiere Jombon de Bayonne sera l'une des premiéres filieres RSE de France et permettra
d'ouvrir la voie & d'autres filieres agroalimentaires souhaitant initier une démarche
RSE. La Coopération Agricole de Nouvelle Aquitaine et AFNOR Certification
accompagnent le Consortium du Jambon de Bayonne pour le déploiement de cette
démarche RSE.

Sur la base de l'état des lieux initial réalisé par la Coopération Agricole de Nouvelle
Aquitaine en juin et juillet 2018, un Groupe de Travail RSE, compose d'opérateurs de
chaque maillon de la filiere, d'un représentant de la Coopération Agricole de
Nouvelle-Aquitaine et de TAFNOR a été constitug, en vue d'élaborer un référentiel
RSE spécifique & la filiere ICP Jambon de Bayonne.

Ce Groupe de Travail RSE s'est reuni plusieurs fois au cours du ler semestre 2019 pour la
construction du référentiel RSE Fliere ; une jounée étant dédiée & chagque thématique :

2019

11 12 23 25 14 16
AVRIL AVRIL AVRIL AVRIL MAI MAI
Ancroge Bien-étre Conditions et Protection du

Couvemance Environnement o X ) .
Tenitorial Animal relations de fravail - Consommateur
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Une journée supplémentaire a été consacrée a la relecture du référentiel, avant
présentation les 13 et 14 novembre 2019 aux dirigeants des opérateurs adhérents
des différents maillons :

- Croupements de producteurs / Abatteurs - découpeurs

- Fabricants d'aliment du bétall

- Salaisonniers
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EC 7 QUALINA

- ECOQUALINA (2019-2021) : ECO-conception des produits sous signe de QUALIté
de Nouvelle-Aquitaine

En partenariat avec les centres ACTIA de Nouvelle-Aquitaine, Ecoqualina est un
projet visant & développer une démarche d’éco-conception pour les produits sous
Signe Officiels de Qualité et dOrigine de Nouvelle-Agquitaine.

Le Consortium du Jambon de Bayonne et I'Association des Produits Porcs
du Sud-Ouest participent aux actions permettant de répondre aux attentes des
consommateurs en matiere de respect de I'environnement et dintégrer des
criteres d'amélioration de la performance environnementale du produit tout au
long de sa chaine de valeur.

Léco-conception s‘appuie sur la méthode d’Analyse du Cycle de Vie (ACV) qui permet
de déterminer les impacts environnementaux d'un produit alimentaire tout au long de
son cycle de vie.

EC OQUALINA
AANA B

i T 1 T s
-AEUTTATEE | woroang
Aruiloing

el B L

0

Nolvoiie
Aquitaine

Coordination du projet : AANA (Agence de [Alimentation Nouvelle Aquitaine)
Partenaires : ITERC, IFIP
Financement : C|B, APPSO, CRNA, ADEME
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Service certification qualité

Les missions de 'ODG

THEMATIQUES

Listes éleveurs et opérateurs

Indicateurs Filiere

Supports de marque

Réclamations

Juridique

Enregistrement de marques

Dossiers techniciens SCI

Systeme documentaire qualité

Cahier des Charges / Plon de
controle

Reférentiel RSE

Controles et analyses

Observatoires

Participation réunions

Suivi facturation

Certisud

INAO

Informations diverses aux
opérateurs

Autres dossiers ponctuels en
cours
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DETAILS

- Instruction des demandes d'habilitation
- Tenue ajour des listes

Rédlisation d'états statistiques
Traitement des demandes de validation :

- des étiquetages et PLV-ILV opérateurs
- des supports de marque collectifs

Supports de marque collectifs : expédition aux opérateurs et gestion des stocks
Traitement des réclamations consommarteurs / opérateurs

Courriers entreprises / usurpations de dénominations, information de IINAO, échanges avec avocats,
suivi des dossiers en cours

- France : Dépot INPI et suivi enregistrement
- International : Dépdt via cabinets d'avocats spécialisés et suivi enregistrement

Traitement des dossiers de demandes d'habilitation

Mise & jour des documents qualité ODC (Procédures, Notices, DIO, Formulaires) selon évolutions
réglementaires, décisions CA, ...

- Modiification du CdC
- Suivi du processus dhomologation / INAO et Commision Européenne
- Relations avec OC / Rédaction et modification du Plan de controle

Mise en place, déploiement et suivi de la démarche

- Planification et rédlisation des contrdles et analyses internes
- Suivi des contrdles élevages réalisés par les SCI
- Traitement et suivi des non-conformités

Traitement mensuel :
- Observatoire bactériologique des jombons frais
- Observatoire qualitée des jambons frais (parage/coupe)

- Groupes de travail SYLAPORC

- Réunions FIL ROUCE

- Réunions de travail, tripartites INAO
- Réunions diverses

Pointage des factures : OC, Laboratoires, Foumisseurs de PLV, ...

- Bilans d'activité annuels & fransmettre
- Contréles externes ODG (3 / an)

Réunion tripartite annuelle INAO / OC / ODG
- Réponses / demandes d'informations diverses
- Informations / évolution réglementation, ...

- Information CCA, ...

Développement d'une nouvelle base de données informatique




Défense de 'appellation

Dossiers en cours au 31/12/2019 .

DEMARCHE CONCERNEE PAYS NATURE USURPATION DENOMINATION EN CAUSE
Bayonne Ham Etats-Unis Commercialisation de Bayonne Ham
produits
Jombon de Bayonne Chine Depot de marque - Bayonne en caractéres chinois

Controles et analyses

Controles
OPERATEURS
Organisations de Mise Marché 18
Structures de Controle Intermne 18
Elevages™ 785
Fabricants d'aliment 38
Abattoirs 13
Ateliers de découpe 19
Fabricant de sel 1
Salaisonniers 29
Ateliers de tranchage 5
TOTAL 930

- Bayonne en caractéres latins

CONTROLES A FAIRE 2019

18
18
/52
24
13
19

38

887

*Les élevages arétés ou qualifies dans [année ne sont pas & controler
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REALISES

18
18
/52
24
13
19

38

887




Analyses

PLAN MINIMUM PLAN OBJECTIF REALISE
Elevages : Engraissement, Post Composition 8 8 7
sevrage / engraissement , S
Naissage Engraissement Acide linoleique S S 8
Composition 8 8 9
Fabricants d'aliments
Acide linoléique 5 5 11
Ateliers de découpe Acide lincléique 5 5 5
Bactériologie 0 10 10
Transformateurs - Physico-chimie 0 10 10
Atfeliers > 1 000 /s ou >
50 000 i/an Analyse sensorielle 12 12 12
Analyse nutritionnelle 0 8 7
Bactériologie 0 S S
Transformateurs : 100 /s < Physico-chimie 0 5 5
atelier < 1 000 /s ou de 5
000 & 50 000 j/an Analyse sensorielle 5 5 5
Analyse nutritionnelle 0 2 2
Bactériologie 0 4 4

Transformateurs : 10 j/s <
atelier < 1 000 /s ou de 5 Physico-chimie 0 4 4
000 & 50 000 i/an

Analyse sensorielle 1 1 1

Bactériologie 0 5 4

szsof?/??uefgog*?fn“ Physico-chimie 0 5 4

Analyse sensorielle 0 2 2

Ateliers de tranchage Bactériologie 0 10 b
TOTAL 49 119 127

Nota :

- Bactériologie (Préconisations de la Fédération du Commerce et de la Distribution : Escherichia col; Staphylococcus
coagulase, Salmonellg, Listeria monocytogenes avec dénombrement en cas de présence)

- Physico-chimie (Humidiite, Sucres Solubles Totaux (SST), SST/Humidiite du Produit Délioidé 77%, Nifrites et nitrates résiduels
Chlorures, Activité de l'eau, pH Lipides Indlice de Protéolyse)

- Analyse nutritionnelle (Tyoe Il : Humidiite, Lioides SST, Acides gras, Sodlium, Proteéines Clucides calcules Cendres Valeur
nutriionnelle en Kcal Valeur nutritionnelle en Kioules)
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Le programme expérimental
du Consortium du Jambon de Bayonne

PYRAGENA

Le programme expérimental s'appuie sur PYRACENA, la plate-forme de Recherche et
Développement de la filiere Porc du Sud-Ouest IGP / Jambon de Bayonne IGP
lancée en 1998.

Ftudes en cours en 2019

Elevage

Qualité de la matiere premiere / Qualité du Jambon de Bayonne
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Etudes en lien avec la démarche RSE de la filiere Jambon de Bayonne

Attentes sociétales :

Suppression des nitrates
- Qualité sensorielle du jombon de Bayonne salé sans salpétre aprés 9 ou 12 mois de
fabrication

Financement : CJB, CRNA

Réduction du gaspillage alimentaire

- Utilisation du plasma froid pour décontaminer la viande fraiche et le jombon sec (201 9-
2020) : développer un procéde Plasma Froid Atmosphérique pour sécuriser la viande
fraiche et le jombon de Bayonne sur le plan microbiologique.

[T —— T ] i e W AN

Partenaires : UPPA IPREM
Financement : C|B, CRNA

- Quadlification des déchets alimentaires de la filiere en vue d'une valorisation (2019-
2020)

La gestion des déchets représente des enjeux majeurs, tant au regard des impacts
environnementaux et sanitaires que de la préservation des ressources. Il s agit de réaliser
une enquéte auprés des opérateurs de la filiere pour qualifier et quantifier les déchets
produits et recenser leurs pratiques en fonction du type de déchets produits.

Partenaires : entreprises de la filiere
Financement : CJB, CRNA

B =

[ —— T T

Page: 28







Promouvoir I'lGP Jambon de Bayonne

La campagne de communication

Obijectifs :

PROMOUVOIR les caracteéristiques de I'CP Jambon de Bayonne,
DEVELOPPER limage de I1CP et sa perception qualitative,
METTRE EN VALEUR l'origine du Jambon de Bayonne :

- Issu d'un Porc francais du Sud-Ouest

- Salé au Sel de Salies-de-Béamn

- Séché et aoffiné dans le Bassin de 'Adour

Auprés du grand public grace & :

- Une campagne sur les médias traditionnels
- Une communication digitale
- Une présence sur des manifestations
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Etude de marché

Le Consortium du Jambon de Bayonne a sollicité lnstitut d'études Opinion Way afin
d'obtenir des éléments sur lesquels axer sa stratégie de revalorisation de limage du
Jombon de Bayonne sec gréce & -

et
_,::"T”: .".E:—'m—_?:ql
S el ™ L0 7h
_ -.l.. .-_.-' .\:E‘ ‘-'_‘-':'{_;EI..
Explorer les perceptions, les usages et Mesurer la notoriété du jambon de
I'image du jombon de Bayonne. Bayonne, son image, sa considération, sa

préférence, et ce, au sein de son environ-
nement concurrentiel

Principaux enseignements de |'étude :

La consommation de jambon sec est associée au plaisir, au partage, & la convivialité. |l
est spontanément associé & des moments en famille ou entre amis.

Le Jombon de Bayonne est le jombon préféré des Francais mais il peine & se différencier de
ses concurrents au sein d'un marché atomisé. |l est percu comme moins haut de gamme
que certains de ses concurrents et est fortement associé & une consommation
quotidienne.

Beaucoup de consommateurs n'ont pas la connaissance de son procédé de fabrication
et de son coté artisanal, authentique.

Enfin, les jambons secs quels quiils soient souffrent d'une image d'aliments rop gras, trop salés.

i Y
opunonwicly
‘ @ *
Comprendre les atientes deg Evaluer |'imapge. les fornces 21 Positicnner Iz Jambon de
eonsnmmateurs a légard du les faiblesses du lamban de Bawonne face a ses
march= Bayonne principaLus concurrents
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Le plan média

Sponsoring météo sur FR3

Un spot mettant en valeur une dégustation en famille du jombon de Bayonne était
diffuse & 18H57 et 22h58 en amont de la météo de France 3 Aquitaine, Limousin et
Poitou-Charentes du ler au 31 aodt 2019.

=

"I.'Cl'.'ﬂlfhi'i'ﬂ"l'i'l""i'l..-l

Spot publicitaire sur France Bleu
« Avec le Jambon de Bayonne, nous faisons du bon, et nous le
faisons bien, en rémunérant équitablement nos producteurs. En

20 ans, plus de S0 millions d'euros ont été reversés anos éleveurs.
Soyons fiers de notre Jambon de Bayonne ». Ce spot radio de 15 secondes était diffusé

sur les 44 stations du réseau France Bleu fin octobre et début novembre avec le soutien

de 'Union Européenne et de la Région Nouvelle-Aquitaine.
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La communication digitale

Le Consortium du Jambon de Bayonne, qui ne capitalisait jusque-la que sur son
site internet, s'est lancé fin novembre 2019 sur les réseaux sociaux les plus popu-
laires, & savoir Facebook et Instagram.

Obijectifs :

FEDERER et animer une communauté d'amateurs de jambon de Bayonne,
DEVELOPPER un univers visuel frais, modeme et graphique,
SURPRENDRE et amuser la communauté avec un ton décomplexé et engageant,

ACCROITRE |'atfachement envers la margue en « mettant du Sud-ouest » dans
notre communication.

Déploiement d’'une ligne éditoriale « moderne » et engageante :
Environ 10 posts par mois, communs pour la plupart sur Facebook et Instagram.

Convivialité et engagement : ton légérement dé-

calé, franc-parler du Sud-ouest, assumer le cotée

« bon-vivant » du jambon de Bayonne, tout en restant

frés élegant dans les visuels Les actualités du jambon de
Bayonne

Jeux-concours

o Idées recettes _ ‘ o
Sondages sur le teritoire Sud-Ouest, ses Partenariat avec des influenceurs culinaires

habitudes festives, ses « bons-vivants », mais
aussi les professionnels et le processus
délaboration du jambon de Bayonne

Page: 33




La promotion auprés du grand public

Salon International de I’Agriculture

Une animation sur le ring porcin était organisée pour présenter au public le process de
fabrication & travers le salage, le pannage et le brilage d'un Jambon de Bayonne. Une
rencontre avec nos contacts parisiens et les organisations nationales cléturait notre
journée sur le stand de la région Nouvelle-Aquitaine.

Salon de la Gastronomie

Présent au ler Salon de la Gastronomie de Poitiers, le Consortium faisait découvrir aux
viennois les 16 et 17 novembre demiers le Jambon de Bayonne et le sel de Salies-
de-Béam. Au programme : franchage, dégustation, démonstrations culinaires avec des
chefs et animations sensorielles en collaboration avec 'Agence de I'Alimentation de

Nouvelle-Aquitaine.
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Salon Régal Sud de France

Le Consortium du Jambon de Bayonne était présent au salon Régal Sud de France du
jeudi 12 au dimanche 15 décembre au parc des expositions de Toulouse. Quatre jours
durant lesquels les visiteurs pouvaient découvrir le meilleur de la gastronomie de la région
Occitanie, dont le jombon de Bayonne.
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Programme de
promotion aux Etats-Unis

Programme européen de promotion et d’information du jambon de Bayonne aux
USA sur la période 2017-2019.

Les actions phares

Programme e-influenceurs

Mise en ceuvre dun programme e-influenceurs ciblant 14 blogueurs influenceurs « foodies »
(passionnés de cuisine) qui avaient pour mission de créer une recette unique & base de
Jambon de Bayonne.

\
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Salons distributeurs
Particioation & 6 salons organisés par les distributeurs avec pour objectif de toucher
3 000 & 3 500 professionnels et de les sensibiliser sur la disponibilité du jambon de

Bayonne aux Etats-Unis.

Ci-apres la liste des salons auxquels les « Brand ambassadeurs » ont participé :

PETERSON

La Peterson Compay est une enfreprise
leader dans I'importation de
produits alimentaires Européens et
un distributeur régional important
dans le Nord-Ouest. La société
détient beaucoup de comptes
régionaux et nationaux. Peterson
détient plus de 180,000 square feet
dentrepdts et embauche prés de
200 personnes dans le Washington,
Oregon et le New Jersey.

PETERSON

CHEF'S WAREHOUSE (x4)

Le Chef's Warehouse est un
distributeur de produits de
spéecialités qui a commencé son
activite il y a plus de 30 ans en
recherchant des produits haut de
gamme pour ses chefs. Avec des
sites dans la plupart des grandes
métropoles & travers les US et le
Canada, le Chef's Warehouse
livre les meilleurs restaurants, hotels
et magasins des Etats-Unis.

@ “chetiwaREHOUSE
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GFI SHOW

Gourmet Foods Intemational (GFI)
est devenu le plus gros distributeur
national de produits de spécialités
et de produits hauts de gamme
alimentaires, aussi bien aux supermarchés
qu'en Foodservice. Situé au coeur
d'Atlanta et avec 2 sites en Floride,
CFl couvre entierement le Sud-Est
et s'est éntendu a 33 états avec
un service hebdomadaire ou
bi-hebdomadaire. CFl s'est étendu
sur le Nord-Est avec GFl New-York et
dans 'Ouest avec CFl Denver.

Sy
*
ﬁ._i‘

DPI IMW FOOD SHOW

DPI Specialty Foods est un
fournisseur de ventes, marketing
et de logistique. DPI founit ses

services en vente, et ses services
logistiques & des supermarchés
nationaux, régionaux, des
opérateurs du food service et

des opérateurs indépendants.

DPI Specialty Foods prend

& coeur de produire des
événements qui permettent de
mettre en valeur leurs fournisseurs

et les milliers de produits quiils ont
& offrir

PPl Spacialty Foods

BIG CHEESE FEST

Axé sur la famille, et ciblant les
amateurs de fromage, le Big Cheese
Fest est un festival de 2 jours rendant

hommage au fromage, & la

charcuterie, aux traditions et
céléebrant les nouvelles saveurs.

5

BALDOR INTERNAL SHOW

Baldor est I'un des plus grands
importateurs et distributeurs de
produits frais de spécialités dans
le Nord-Est et la région
Mid-Atlantic. Baldor fournit une
large gamme de clients : tables
étoilées, hotels, hopitaux, écoles,
cafétérias, clubs et avions.




Evénements / Stand lors de foires
Particioation & S salons professionnels afin de toucher directement 15 000 professionnels.
Ci-apres la liste des salons auxquels les « Brand ambassadeurs » ont participé :

SALON VILLE DATE CIBLE VISITEURS
Intfernational Restaurant & New York 3 -5 Mars Importateurs, distributeurs, détaillants (indepen- 15,000
Foodservice Show dants et chaines de gourmets), CHR broker,

presse professionnelle

NRA Chicago 18 - 20 Mai Importateurs, distributeurs, détaillants (indépen- 40,000
dants et chaines de gourmets), CHR broker,
presse professionnelle

Summer Fancy Food Show New York 23 -25]uin Importateurs, distributeurs, détaillants (indepen- 20,000
dants et chaines de gourmets), CHR broker,
presse professionnelle

Maitres Cuisiniers de France San Francisco 15-18uin 772 chefs Francais d'exception 2,000
Starchefs Brooklyn 27 - 29 Octobre Importateurs, distributeurs, deétaillants (indépen- 2,000

dants et chaines de gourmets), CHR broker,
presse professionnelle

JAMBON BE BAYONNE
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Démonstrations en magasins

Les « Brand ambassadeurs » de nos marques localisés sur la cote ouest des Etats-Unis
animaient des présentations du jombon de Bayonne dans les points de vente tout au
long de la campagne ce qui a représenté au total 140 dégustations en 201 9.

Voyage de presse

Organisation d'un voyage de presse & Bayonne & 'occasion des Fétes. Limmersion en
région est le moyen le plus impactant de présenter le produit & la presse et aux
professionnels. Les participants pouvaient découvrir le processus de production et les
traditions autour de 'GP jombon de Bayonne.
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Communiqués de presse
Les communigués de presse ont été adressés a plus de 300 joundalistes pour informer sur le

processus de production du jombon de Bayonne ainsi que limportance et la signification
de CP

Why Bayonne Ham Is Reputed
Through France And The World

&=

Bilan
Le Consortium du Jambon de Bayonne a obtenu au mois d'octobre 2019 la poursuite

du Programme Européen dinformation et de promotion collective de [1GP Jombon de
Bayonne aux Etats-Unis pour 3 ans, de 2020 & 2022. Depuis le lancement de la
campagne en Amérique du Nord en 2017/, la notoriété du label ICP et la demande
concernant le joambon de Bayonne sur le marché américain ont augmenté de +30%.
Larivée du prétranché sur le marché a grandement contribué & 'augmentation des ventes.
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Programme de
promotion au Japon

i

o~
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LEE EHTREFRIZER FRARCNIZES
DL CHARCUTERIC TRAITIUR

Programme de promotion des produits de charcuterie au Japon sur la période
2018-2020.

Les actions phares

Séminaires professionnels
Organisation de séminaires et formations techniques & destination des professionnels

(importateurs, restaurateurs, joumnalistes japonais) ainsi que des ateliers culinaires pour les
blogueurs professionnels.

Création de recettes
Recettes & base de jombon de Bayonne publiées dans le magazine online du groupe Elle :

- Friture de jombon de Bayonne avec caille et lait de soja
- Nems de jombon de Bayonne & la tomate et au melon
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Coupe du Monde de rugby

Aux cotés des vins et des fromages francais, lo t‘ !
charcuterie  francaise était mise en valeur au moment -
de la Coupe du Monde de rugby au Jopon. Durant 9
jours, le jambon de Bayonne était vendu dans un food truck installé sur la plus grande

RUGBY

fan zone de Tokyo. Des vidéos sur la charcuterie francaise ont été projetées sur I'écran
de la fan zone pendant les 15 minutes de mi-temps du match France VS Tonga.

Journées de dégustation consommateurs en points de vente

Mise en place de jounées de dégustation consommateurs sous la forme d'animations
en points de vente sur les régions de Tokyo et Osaka. Au total, ce furent 11 jounées
organisées en supermarchés et 9 animations en restaurants dans le cadre de la coupe
du monde de rugby.
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Parrainage d’'un concours professionnel au niveau national

- Concours de tranchage du jombon de Bayonne : 160 candidats au début des
épreuves, 30 particioants & la demi-finale, 10 participants & la finale.

- Concours Maitres dhotel : découpe et service du jombon de Bayonne.

En amont des concours, S formations & la découpe du jambon de Bayonne
avaient été réalisées & Tokyo et Kobe par un professeur d’'une école de cuisine.

Bilan

Le bilan général du programme de promotion au Japon est trés positif gréice notamment
& l'augmentation des importations de charcuterie entre 2018 et 2019, de l'ordre de
+5,4% pour le jombon de Bayonne.
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Rapport financier 2019

Compte de résultat de 'année 2019

CHARGES

Achats consommables
Services extérieurs
Charges externes

Impots et taxes

Charges de personnel
Autres charges

Dotation amortissements

Total ch. d’exploit.n
Total ch. financiere
Total ch. exceptionls.

TOTAL CHARGES

RESULTAT

2019

10 687
432 422
883 903
2033
534 358
7229
58712

1929 345
3171
4104

1936 620

29 639

Bilan au 31 décembre 2019

ACTIF

Immob. incorporelles
Immob. corporelles

Immob. financieres

TOTAL ACTIF IMMOBILISE

Stocks

Créances

Créances fiscales
Subventions & recevoir

Charges constatées davance

TOTAL ACTIF CIRCULANT

TOTAL
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31/12/2019
11423
27 069
/51 551

790 043
21 609
519 895
97 441
177 545
10920

827 409

1617 452

2018

28 695
481 445
11103598
6 645
531 203
33675
104733

2296 995
3251
-16 975

22831271

9374

31/12/2018
42 003
39 829
/51551

833 383
21 432
670735
145796
177196
18 059

1033191

1866 575

PRODUITS

Total facturation
Autres produits

Total ch. d’exploit.n
Total ch. financiere
Total ch. exceptionls.

TOTAL PRODUITS

PASSIF

Fonds syndical
Résultart

Report & nouveau

TOTAL FONDS SYNDICAL

Dettes financiéres
Dettes foumnisseurs
Dettes fiscales-sociales
Autres dettes

Pdrt constatées d'avance

TOTAL DETTES

TOTAL

2019

1455818
510 440

1966 258
0
0

1966 258

31/12/2019
96 303
29 639
251 084

377 531
221124
612 737
162 022
151 201
92 837

1239921

1617 452

2018

1790866
501779

2292 646
0
0

2292 646

31/12/2018
96 308
9374
241 709

347 891
420 760
647 131
201 402
150 975
98 416

1518 684

1866 575




Compte de résultat de I'année 2019 : ressources de 1 966K€/an

2 500 000 €
2 000 000 €
1 500 000 €
1 000 000 €
500000 €
0€
2018 2019
. Subventions |:| Cotisations OMM
. Cotisations abatteurs découpeurs . Cotisations trancheurs
. Cotisations éleveurs . Cotisations fabricants d’aliments
Cotisations fabricant de sel . Cotisations salaisonniers

. Cotisations transformateurs
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Compte de résultat de 'année 2019 : Charges nettes

EXPERIMENTATION « e e o o o e e oo oo oo

CERTIFICATION -RSE © © - « «  COMMUNICATION

DEFENSE ET GESTION  « « « « «
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ACV
Analyse du Cycle de Vie

AFNOR

Association Francaise de Normalisation

APPSO

Association des Produits Porcs du Sud-Ouest

CA
Chiffre d'offaires

CdC
Caohier des Charges

CGCA

Concours Général Agricole

ClB

Consortium du Jambon de Bayonne

CRNA

Conseil Regional Nouvelle-Aquitaine

DIO

Document d'nformation Opérateur

IGP

Indication Geographique Protégée

INAO

Institut National de I'Crigine et de la Qualité

oC

Organisme Certificateur

ODG

Organisme de Défense et de Gestion

OMM

Organisation de Mise en Marche

RSE

Responsabilité Sociétale des Entreprises

SCI

Structure de Contrdle Inteme

SIQO

Signe officiel dldentification de la
Quadlité et de 'Origine

TMP

Teneur en Muscles des Pieces

© Crédits photos : Laurent Pascal, Lur Berri, Sophie Cuisine, Maurice Rougemont



CONSORTIUM DU JAMBON DE BAYONNE
Adresse : ABIOPOLE - Route de Samadet - 64410 ARZACQ-ARRAZIGUET

Tél.: 05.59.04.49.35

CONTACT : communication@inpaq.fr
CONTACT RSE : rse@jambon-de-bayonne.fr

SITE INTERNET : www.jambon-de-bayonne.com

o https://www.facebook.com/jambondebayonne64
https://www.instagram.com/jambon_debayonne/
@ https:/ /www.linkedin.com/company/jambon-de-bayonne

o https://www.youtube.com/channel/UCoEc3bB50Q14NPXSB0282EwW
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