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Les Temps Forts

Année 2020

.. JANVIER

Remise du label « Engagé RSE
Confirmé »

Le Consortium du Jambon de Bayonne, en tant
quODG, recoit le 14 janvier 2020 le diplome
dévaluation « Engagé RSE Confirmé »

JANVIER

Winter Fancy Food Show

Dans le cadre de notfre programme européen de
promotion sur le marché américain, le Consortium
du Jombon de Bayonne était présent au salon
professionnel Fancy Food Show de San Francisco
(rendez-vous en p.45).

FEVRIER

Salon International de
I’Agriculture de Paris

Un rendez-vous incontournable avec le grand
public (rendez-vous en p.29).

SEPTEMBRE

Sud de France Féte la qualité

Premiere participation & cet événement gourmand,
festif et champétre & Montpelier mettant &
I'honneur les produits sous Signe Officiel de Qualité
d'Occitanie (rendez-vous en p.30).
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NOVEMBRE

Conférence de presse RSE

Conférence de presse le 26 novembre au siege social
du Consortium pour la remise des diplémes RSE aux
societés Salaisons de I'’Adour et Sanders Euralis et le

lancement du « Bayonne Porc Plein air » (rendez-vous
en p.30).

NOVEMBRE

Lancement du « Bayonne Plein air »

Vecteur de communication important pour la filiere, le
jombon « Bayonne Plein air » sinscrit dans la continuité
de notre démarche RSE en répondant aux attentes
sociétales et environnementales du consommateur. Il a
été présenté en avant-premiére aux journalistes présents
lors de lao conférence de presse du 26 novembre
(rendez-vous en p.31)

DECEMBRE

Obtention du programme ODG du
Sud-Ouest

Associé & VSO (Interprofession des Vins du Sud-
Ouest) et au PALSO (Palmipedes o foie gras du
Sud-Ouest), le Consortium du Jambon de Bayonne
a obtenu au mois de décembre 2020 le programme
européen dinformation et de promotion en faveur
de ces AOP et IGP du Sud-Ouest sur les marchés
francais et belge. Ce programme, mené sur trois ans
de 2021 & 2023, pemettra de développer la
notoriété de nos produits identifies par une AOP ou
une ICP et de mettre en avant des liens spécifiques
entre nos produits et notre terroir dans une démarche
commune des filieres, tout en valorisant nos singularités.
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Le Consortium du Jambon de Bayonne

<>

(&

1 zone d'élevage : le Sud-Ouest
818 élevages - 19 groupements de producteurs

Bl

42 fabricants d’aliments

G

1 500 000 porcs produits en 2020
28 ateliers d'abattage / découpe

Salier 4
KT N

1 seul sel : le sel de Salies-de-Béarn IGP

1 zone de salaison : le Bassin de I’Adour - 28 salaisonniers dont 3 ateliers collectifs
13 ateliers de tranchage - 827 507 jambons mis au sel en 2020
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Les missions du Consortium du Jambon de Bayonne

Le Consortium du Jambon de Bayonne est un syndicat professionnel créé en 1991 |
assure la défense et la promotion de I'Indication Géographique Protégée - IGP
Jambon de Bayonne, dont le cahier des charges a été enregistré au niveau Européen
en date du 7 octobre 1998. A ce titre, le Consortium du Jombon de Bayonne est
reconnu en France par I'INAO (Institut National des Appellations d'Origine) comme
Organisme de Défense et de Gestion - ODC de ICP Jombon de Bayonne.

Le Consortium du Jambon de Bayonne a pour mission principale la participation
aux actions de défense et de protection du nom, du produit et du terroir, & la
valorisation du produit cinsi qu'a la connaissance statistique du secteur.

Par lintermédiaire de la station expérimentale Pyragena, le Consortium du
Jambon de Bayonne peut répondre aux besoins de ses adhérents et soutenir le
développement de toute lafiliere porcine du Sud-Ouest. Pyrageno, véritable pole
de compétence en matiére d'innovation, d'analyse, de recherche, de formation
professionnelle, et de soutien technologique, méne des études pour répondre
aux attentes des consommateurs. Celles-ci sont cenfrées sur la qualité sanitaire,
physico-chimique et nutritionnelle des produits : diminution de la teneur en se,
épaisseur de gras, incidence de la castration sur la gualité des viandes, réduction
des conservateurs.

La jambon de Bayonne, une garantie d'origine, une qudlité certifiee
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Les administrateurs

Collége Production Elevage
APO : PRADALIER Norbert

CAPEL PAISO : LAVERDET Joél
COOPERL ARC ATLANTIQUE : DEBIEN Yves
FIPSO ELEVAGE : CASSACNAU Cuillaume
LUR BERRI : MOUREU Pierre

College Abattage - Découpe Nutrition Animale

Abattage Découpe
APQO : LE GALLIC Mickagl

ARCADIE : MASSABEAU Louis
FIPSO INDUSTRIE : LE FOLL Patrick
SOCOPA : CRIOT Barnabé

Nutrition Animale

LURALI : LAPEBIE Amnaud
SANDERS EURALIS : VERNET Michel

N

Collége Salaison
AOSTE Monein : RAYNAUD Patrick

BAILLET - AGOUR : ETCHELECU Peio
DELPEYRAT ET SALAISONS PYRENEENNES : HARAMBAT Pierre
ETS DUPUY : DUPUY Michel
SALAISONS de I’ADOUR : PHALIP Jean-Ronan
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La filiere IGP Jambon de Bayonne en
chiffres

Elevage
Repartition du nombre d'élevages qualifies par OMM au 31 décembre 2020

PORC CAMPAGNARD
DU SUD-OUEST

:................ CIRHYO

GEOFFROY ® 6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 o

CAVAC e e o o o

°° FIPSO ELEVAGE
COOPERL * ° *° *

PAISO """

APO

LURBERRI = * * *

® & & 0 0 0 0 & 0 & 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0o 00 AUTRES

FPSO ELEVACE 242 29,6 %
APO 148 181 %
LUR BERRI 84 103 %
AUTRES 82 100 %
PAISO 67 82 %
COOPERL 51 6.2 %
CAVAC 40 4,9 %
GEOFFROY 38 4,6 %
PORC CAMPAGCNARD DU SUD-OUEST 36 4,4 %
CIRHYO 30 3,7 %
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Nutrition animale

50% d'aliments fabriqués a la ferme

50% d'aliments fabriqués par la nutition animale

SANDERS ® ® & & 0 & 0 & 0 0 0 0 0 0 o o
EURALIS :

AUTRES
TERRYA ....
QUERIAL =« = ¢ ANTIGNY
DEP NUTRITION
NUTRALIANCE © * * *
LURALI = « « -
: ®© 6 06 0 0 0 0 0 0 0 0 0 00 SOLEV'AL

ALICOOP ® & & 0 0 & & 0 0 0 & 0 o 0 0 0 0 o o

SANDERS EURALIS 64 404 251 %
AUTRES 61827 24,1 %
ANTIGNY NUTRITION 32161 125%
SOLEVIAL 25177 9.8 %
ALICOOP 19 826 7.7 %
LURALI 17 646 6,9 %
DFP NUTRALIANCE 13302 52 %
QUERIAL 11074 4,3 %
TERRYA 10945 4,3 %
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Découpeurs

Reoartition des jambons frais 2020 par découpeur

10 ARTISANS
-1 000 joambons

5 ARTISANS
De 1 000 & 10 000 jombons

6 PME
De 10 000 a 50 000 jambons

6 ENTREPRISES
+ 50 000 jombons

MOINS DE 1 000 JAMBONS EN 2020 : 10 ARTISANS
DE 1 000 A 10 000 JAMBONS EN 2020 : 5 ARTISANS
DE 10 000 A 50 000 JAMBONS EN 2020 : 6 PME
ETS BETBEDER

BAYONNAISE DES VIANDES

SODIPORC

COOPERL ARC ATLANTIQUE

ARCADIE THIVIERS

HPSO MORLAAS

PLUS DE 50 000 JAMBONS EN 2020 : 6 ENTREPRISES
ARCADIE TARBES

SOCIETE PORC MONTAGNE

SOCOPA VIANDES CELLES

ARCADIE ANGLET

ROUSSALY

FPSO AQUITAINE

3772
26 220
139 650

657 865
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Salaisons

Repartition des entrées en salaison 2020 par salaisonnier

R R A R R R A I I I I I 5 ARTISANS
- 1 000 jambons

© 0600060606000 0600060000 00 6ARTISANS
De 1 000 & 10 000 jambons

R 4 PME
De 10 000 a 50 000 jambons
c°c 6 ENTREPRISES

+ 50 000 jombons

MOINS DE 1 000 JAMBONS EN 2020 : 10 ARTISANS 1060
DE 1 000 A 10 000 JAMBONS EN 2020 : 5 ARTISANS 23 504
DE 10 000 A 50 000 JAMBONS EN 2020 : 6 PME 109 908
COOR ARTISANALE BASQUE JAMBON DE B.

LAHOURATATE

PYRACENA-MAISON DU JAMBON DE BAYONNE

BAILLET RET FILS

PLUS DE 50 000 JAMBONS EN 2020 : 6 ENTREPRISES 693035
AOSTE MONEIN

DELPEYRAT CHEVALLIER

SALAISONS DE LADOUR

SALAISONS PYRENEENNES

HARACUY JAMBON DE BAYONNE

DUPUY MICHEL SALAISONS
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MODELE AFAQ 26000

Confirmé % %

AFNOR CERTIFICATION
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La démarche RSE filiere IGP Jambon de
Bayonne

'ODG Consortium du jambon de Bayonne recoit la labellisation
« Engagé RSE »

Le 14 janvier 2020 & Hotel de Region Nouvelle-Aguitaine, Vincent Gillet, Secrétaire
général du Groupe AFNOR, a remis, en présence de Jean-Pierre Raynaud vice-
président du CRNA, & Piere Harambat, Président du Consortium, le diplome
d'évaluation « Engagé RSE Confirmé » au titre de ses activites d'Organisme de
Défense et de Gestion.

Pierre Harambat recoit le diplome d'évaluation « Engagé RSE Confir-
mé » a l'Hotel de Region Nouvelle-Aquitaine

Finalisation du référentiel RSE

Le référentiel RSE Filiere IGP Jambon de Bayonne et la grille de cotation afférente
ont été finalisés et sont aujourd'hui applicables.

ALE DE
;i | nesponsagILITE SOOET
mﬁ'&"vﬁuﬁ S AMBON DE BAYORNE
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2 Opérateurs labellisés

Une conférence de presse a été organisée le jeudi 26 novembre & Arzaca. Cette
jounée a été l'occasion pour le Président du Consortium du Jambon de Bayonne,
Piere Horombat, de revenir sur lengagement RSE de la filiere IGP Jambon de Bayonne.

Remise des diplomes «Engagé RSE» aux 2 opérateurs de la filiere qui ont été
labellisés par AFNOR Certification :

Le fabricant d'aliment : Sanders Euralis, fabricant d'aliment, niveau exemplaire

Le salaisonnier : les Salaisons de I'’Adour, salaisonnier, niveau confirmé

De gauche & droite : Michel Vemet et Anne-Cécile Besse (Sanders
Euralis), Pierre Harambat (Consortium du Jambon de Bayonne), Jean-Ronan
Phalio (Salaisons de TAdour) et Piere Moureu (Interprofession Porcine
Nouvelle-Aquitaine)

Présentation du logo RSE « Filiere jaombon de Bayonne »
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Une dizaine de journalistes de la presse locale, régionale et professionnelle avait
répondu présent que ce soit en présentiel ou en visioconférence.
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6 autres opérateurs s’ engagent

6 opérateurs sont & ce jour en cours daccompagnement par la Coopération
Agricole de Nouvelle Aquitaine, en préparation de leur évaluation RSE par AFNOR
Certification :

Lorganisation de producteurs : FIPSO ELEVAGE

Labatteur/découpeur : FIPSO INDUSTRIE

Latelier de découpe : FIPSO MORLAAS

Les 2 salaisonniers : AOSTE et LA MAISON DU JAMBON DE BAYONNE

Le fabricant de sel : LES SALINES DE SALIES DE BEARN

Le Conseil Régional de Nouvelle Aquitaine cpporte son soutien financier
& hauteur de S0% & tous les opérateurs qui souhaitent s'engager dans la
démarche RSE de la filiere pour laccompagnement par la Coopération

Agricole de Nouvelle Aquitaine et pour Iévaluation par AFNOR
Certification. Cette aide est aftribuée pour toutes les actions engagées
avant avril 2023.

REGION

Nouvelle-
Aquitaine

Premier rapport RSE

Le premier rapport RSE Filiere IGP Jambon de Bayonne relatif aux actions intervenues
au cours de 'année 2019 a été publié fin 2020.

Support de communication grand public

Un flyer reprenant les principaux éléments d'information
concemant la démarche RSE Filiere IGP Jambon de
Bayonne ¢ été crée.

En savoir plus

Si vous souhaitez mettre en place la démarche RSE au sein de votre entreprise et

bénéficier de I'aide régionale, ou pour toute demande de renseignements et
supports, vous pouvez contacter I'équipe RSE du Consortium du Jambon de
Bayonne, Céline Aramounet et Nathalie Robert, & ['adresse suivante :
rse@jambon-de-bayonnefr.
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Certification qualité

Controles et analyses

Controles
| OPEMERS | CONROISAMREIOZ | RESES
Type Nbre Objectif *
Organisations de Mise en Marche™* 19 18 17
Structures de Contréle Interne™* 19 18 17
Elevages 811 753 698
Fabricants d'aliment 42 21 21
Abattoirs 14 12 12
Ateliers de découpe 21 19 19
Fabricant de sel 1 1 1
Salaisonniers 28 35 35
Ateliers de franchage 6 5 5
TOTAL 961 882 825

*Les elevages / opérateurs anétés ou qualifies dans [année ne sont pas & contrdler

** 1 OMM/SCI sans activite en 2020 (sans élevages qualifiés)

Malgré le contexte difficile lié au Covid, 94% des contréles prévus en 2020 ont pu
étre effectués.
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Analyses
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Elevages : Engraissement, Post Composition 10 10 1
sevrage / engraissement , o
Naissage Engraissement Acide linoléique S S 11
Composition 8 8 8
Fabricants d'aliments
Acide linoléique 5 5 8
Ateliers de découpe Acide linoleique 5 5 5
Bactériologie 0 10 10
Transformateurs : Physico-chimie 0 10 10
Ateliers > 1 000 jo/s ou >
50 000 jb/an Analyse sensorielle 12 12 4 *
Analyse nutritionnelle 0 7/ 6
Bactériologie 0 5 5
Transformateurs : 100 jb/s < Physico-chimie 0 5 5
atelier < 1 000 jb/s ou de
5000 & 50 000 jb/an Analyse sensorielle 5 5 5
Analyse nutritionnelle 0 2 2
Bactérologie 0 4 3
Transformateurs : 10 jlo/s <
atfelier < 1 000 jo/s ou de Physico-chimie 0 4 3
500 & 5 000 jb/an
Analyse sensorielle 1 1 1
Bactériologie 0 5 5
Transformateurs : Ateliers . -
<101o/s 0u < 500 jo/an Physico-chimie 0 S 5
Analyse sensorielle 0 1 0
Ateliers de tranchage Bacteriologie 0 9 8
TOTAL 51 118 115

* 7 demieres seances annulées : fermeture du Laboratoire lice au COVID

Nota :
- Bactériologie (Préconisations de la Fédération du Commerce et de la Distibution : Escherichia col; Staphylococcus
coagulase, Salmonellg, Listeria monocytogenes avec dénombrement en cas de présence)

- Physico-chimie (Humidite, Sucres Solubles Totaux (SST), Nitrates et Nitrites résiduels, Chlorures, Activité de leau (Aw),
pH Lipides)

- Analyse nutiitionnelle (Tyoe Il - Humidiité, Lioides SST Acides gras Sodium, Protéines, Glucides calculés, Cendlres
Valeur nutritionnelle en Keal Valeur nutritionnelle en Kioules)
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Validations d’étiquetages

39 étiquetages Jambon de Bayonne validés dont 72 Jombon de Bayonne Label
Rouge.

Défense de I'appellation

Pas de nouveaux dossiers en 2020.

Faits marquants 2020

- Homologation par la Commission Européenne de la V1 du Cahier des Charges /
tranchage dans le Bassin de I'’Adour (REGLEMENT D'EXECUTION UE 2020/709 DE
LA COMMISSION du 20 mai 2020 publie au JOUE du 28/05/2020)

- V2 du Cahier des Charges / réintégration des exigences CCP : Mise en place d'un
Groupe de Travail avec des représentants de chaque maillon de la filiére aofin de
discuter des éléments & modifier / intégrer au Cahier des Charges

- Signature d'un avenant d’Accord Interprofessionnel por lequel les opérateurs
sengagent O :

o continuer de respecter les exigences présentes dans I'ancienne CCP jusqu'a
homologation de la V2 du Cahier des Charges

o respecter la décision actée en Conseil d’Administration du Consortium du
jambon de Bayonne du 19/12/19, & savoir :

- |l peut exister en méme temps sur un méme site d'élevage une autre production
de porcs, & condition que celle-ci respecte les exigences du Cahier des
Charges IGP Jambon de Bayonne ;

- Obligation pour les élevages d'adhérer & une Organisation de Mise en
Marché (éleveurs indépendants exclus).
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Missions du service qualité ODG

Listes éleveurs et opérateurs

Indicateurs Fliere

Supports de marque
Réclamations

Juridique

Enregistrement de marques

Dossiers techniciens SCI

Systeme documentaire qualite

Cahier des Charges / Plan de
controle

Reférentiel RSE
Confroles et analyses

Observatoires

Préparation dossier réunions
Participation réunions

Suivi facturation

Certisud

INAO

Informations diverses aux

opérateurs

Autres dossiers ponctuels en
cours

- Instruction des demandes d'habilitation

- Tenue & jour des listes

Rédlisation d'états statistiques

Traitement des demandes de validation :

- des étiquetages et PLV-ILV opérateurs

- des supports de marque collectifs

Supports de marque collectifs : expédition aux opérateurs et gestion des stocks

Traitement des réclamations consommateurs / opérateurs

Courriers entreprises / usurpations de dénominations, information de I'INAO, échanges avec avocats,

suivi des dossiers en cours

- France : Dépot INPI et suivi enregistrement
- Interational : Dépdt via cabinets d'avocats spécialisés et suivi enregistrement

Traitement des dossiers de demandes d'habilitation

Mise & jour des documents qualité ODG (Procédures, Notices, DIO, Formulaires) selon évolutions

reglementaires, décisions CA, ...

- Modlfication du CdC

- Suivi du processus dhomologation / INAO et Commision Européenne
- Relations avec OC / Rédaction et modification du Plaon de controle

Mise en place, déploiement et suivi de la démarche
- Planification et rédlisation des controles et analyses intermnes

- Suivi des controles élevages réalisés par les SCI
- Traitement et suivi des non-conformités

Traitement mensuel :

- Observatoire bactériologique des jombons frais
- Observatoire qualite des jambons frais (parage/coupe)

CA AG, ..

- Groupes de travail SYLAPORC

- Reunions FIL ROUCE

- Réunions de travail, tripartites INAO

- Réunions diverses

Pointage des factures : OC, Laboratoires, Foumisseurs de PLV, ...

- Bilans d'activité annuels & fransmettre
- Controles externes ODG (3 / an)

Réunion fripartite annuelle INAO / OC / ODG

- Réponses / demandes dinformations diverses
- Informations / évolution réglementation, . ..

- Information CCA, ...

Développement d'une nouvelle base de données informatique
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Le programme expérimental
du Consortium du Jambon de Bayonne

PYRAGENA

Centre Expérimental de Ginie Pyréndes Adour

Il s'appuie sur PYRACENA, la plate-forme de Recherche et Développement de la filiére Porc du Sud-
Quest ICP / Jambon de Bayonne ICP lancée en 1998&.

Ftudes en cours en 2020

Elevage

Ny 2

Q&) |

i

Qualité de la matiere premiére / Qualité du Jambon de Bayonne

=
),
=
),
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Etudes en lien avec la démarche RSE de la filiere Jambon de Bayonne

Attentes sociétales :

Suppression des nitrates
Jambon sec Clean Label - validation de la qualité microbiologique du jombon sec

francais salé sans salpétre - Délai de développement de sa qualité organoleptique
Pilote de I'étude : ADIV

Partenaires : FICT, Pyragena, Montagne Noire, Salaisons Henri Raffin, Saloir de Virieu
Financement : INAPORC, CJB, Montagne Noire, Salaisons Henri Raffin, Saloir de Virieu

Protéger I'environnement

Valorisation du sel post salaison

Dans le prolongement du projet ORHI (httos//www.orhi-poctefaeu/projet/) visant &
contribuer & économie circulaire sur le territoire POCTEFA (Espagne, France, Andorre),
en promouvant des synergies inter-entreprises, le sel utilisé par nos salaisonniers pourrait
étre valorisé en fondant routier.

Des analyses sont en cours avec le Laboratoire CEREMA, Direction teritoriale Est (Nancy)
pour valider sa conformité.

Financement : C|B %%
Q

Ingm e BBl BETESAT

EC© QUALINA (2019-2021) : ECO-conception des produits sous signe de QUALNe

de Nouvelle-Aguitaine

14 filieres sous SIQO de Nouvelle Aguitaine sont engagées dans ce projet.

% JONy, = PORC
aAgen = < @m 7 ottt "F” Obb.!\.LI-IR'\TY . @
| :}ztm@: Py @ PRI AT BISAUE chaa Huitres Marennes Oléron

Pour la filiere porcine : le porc du Sud-Ouest ICP et le jombon de Bayonne ICP

Pour chague filiere, les pratiques existantes en matiére d'environnement ont été formalisées
dans un premier document de synthése. Le périmétre de I'étude a été établi depuis le
naissage des porcs. Les premigres enquétes ont été réalisees aupres des opérateurs
volontaires. || sagit de faire un inventaire de I'ensemble des flux entrants et sortants
aux differentes étapes du cycle de vie du produit alimentaire ofin de déterminer ses
impacts environnementaux, en soppuyant sur la méthode d'analyse du cycle de vie.

Coordination du projet : AANA (Agence de ['Alimentation Nouvelle Agquitaine)
Partenaires : [TERG, IFIP
Financement : C|B, APPSO, CRNA, ADEME

—

e ADEME

ON [oR
%‘Hf . _ o o | @
ASSOCIATION DES PRODUITS PORS DU SUD-OUEST Nouvelle- ey
uw‘sﬂ J ARG 0 : ASSOCIATION 1608 1901 Aquitaing | L
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Promouvoir I'IlGP Jambon de Bayonne

Notre mission

Développer la notoriété du Jambon de Bayonne, tout en mettant en

avant son origine, ses qualités, le savoir-faire ancestral des salaisonniers,

les méthodes de production de la fourche & l'assiette, les engagements

des producteurs. Pour ce faire, le Consortium du Jambon de Bayonne

utilise différents leviers : campagne de communication, participation

& des salons grand public, présence dans les médias traditionnels et
actions digitales.

En 2020, la crise de la Covid-19 a fortement impacté nos perspectives en

termes de manitestations. Nos deux tempos forts annuels : la Foire au jambon de

Bayonne ainsi que les Fétes de Bayonne ont été annulés, ainsi que toutes les
actions qui en découlent

Avec le Jambon de Bayonne croquez un bout de Sud-Ouest |

Page: 28




Manifestations

Conférence de presse RSE - SIA

Lle 25 février 2020, Pierre Harambat organisait sur le stand de la Région Nouvelle-
Aquitaine, une conférence de presse sur le theme de la RSE dans le cadre du Salon
International de I'Agriculture de Paris.

Anne-Cécile Besse (coordinatrice achats-formulation chez Sanders Euralis/Sojalim)
et Jean-Ronan Phalip (Directeur des Salaisons de 'Adour) présentaient les actions
mises en place dans leurs sociétés qui ont d'ores et déja obtenu la labellisation
RSE. Sanders Euralis s'est ainsi engaogée & acheter en France 80% des matiéres
premiéres destinées & ['alimentation des porcs. Les Salaisons de Adour, elles, ont
considérablement réduit leurs rejets de sels et de graisses et ont supprimé le
salpétre de leur production.

=

q%&,-f.'

m s oyt 2 retombées presse

NGtosnApHmuch

20 ANS D167

Pierre Harambat Anne-Cécile Besse et Jean-Ronan Phalio sur le
stand de la Nouvelle-Aquitaine au SIA

Salon International de I’Agriculture de Paris

Le Jombon de Bayonne mettait au grand jour ses atouts
pour les visiteurs du salon | Le mercredi 26 féwier de
13h30 & 16h30, 4 représentants du Consortium étaient
présents sur le ring porcin avec Inaporc pour un cprés-
midi consacré aux secrets de fabrication (démonstration
de salage, pannage, brilage), & la dégustation et a la
remise de cadeaux | Deux jombons de Bayonne 12
mois d’affinage étaient & gagner pour le plus grand plaisir

du public qui devait deviner au gramme pres le poids des
jambons mis en jeu. Animation sur le ring porcin du SIA
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Sud de France Féte la qualité

La Chambre Reégionale d'Agriculture d'Occitanie, avec le soutien de la Région,
organisait du 4 au 6 septembre le plus grand marché de produits sous Signe Officiel
de Qualité d'Occitanie au Chateau dO & Montpellier. Un événement gourmand,
festif et champétre auguel prenait part le Consortium du Jambon de Bayonne |

Employées du Consortium sur le stand du salon Sud de France
& Montoellier

Conférence de presse RSE - Arzacq

Le point presse organisé le 26 novembre était I'occasion pour Pierre Harambat de
revenir sur lengagement RSE de la filiere IGP Jambon de Bayonne :

- Remise des diplomes « Engagé RSE » aux sociétés Salaisons de I'’Adour et Sanders
Euralis

- Présentation du logo RSE « Filiere jombon de Bayonne »

- Présentation du jambon premium « Bayonne Plein air »

Conférence de presse sur la thématique RSE au siege du
Consortium, & Arzacg
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Lancement du Jambon de Bayonne « Plein air »
Le 26 novembre demier, nous avons présenté notre proposition de filiere pour un jambon
de Bayonne Prémium et engagé RSE.

Le Jambon de Bayonne « Plein air » sappuie sur l'association de 3 signes de qualité
: IGP Jambon de Bayonne, IGP Porc du Sud-Ouest et Porc Fermier Label Rouge. |l
s‘appuie également sur un cahier des charges et une tracabilité renforcée.

Lutilisation de la marque est strictement limitée aux jombons de Bayonne produits

conformément aux exigences suivantes :

- Alimentation des porcs sans OGM

- Jambon frais bénéficiant de la triple certification : ICP Jombon de Bayonne, ICP
Porc du Sud-Ouest et Label Rouge Porc Fermier n” LA 19-88

- Poids : 10,5 Kg minimum

- Epaisseur de gras de couverture a l'aplomb de la téte du fémur 2 10 mm

- Process de fabrication : aoffinage > 12 mois, sans conservateur

Courant juin 2020, une réflexion a été menée concemant la tracabilité du produit.
La création dun QR code avec un site associé sera apposé sur les emballages
du Jambon de Bayonne « premium », ofin de permetire aux consommateurs d'avoir
acces aux informations relatives & la chaine de production. En flashant le QR code,
le consommateur obtiendra des informations sur le produit telles que : I'alimentation
des porcs, le groupement de producteurs, le sel de Salies-de-Béarn IGP, le
salaisonnier, la filiere.

La vocation du jombon de Bayonne « Plein Air » c'est aussi de devenir une locomotive
pour nous permettre demain de déployer notre tfravail de communication positive sur
les autres modeéles de production, sur les vertus des fermes de polycultures-élevage
et sur 'lengagement des agriculteurs-éleveurs.

QR code

Flashez-moi
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Médias

-

Télévision

Partenariat « Les Carnets de Julie »

En mars 2020, le jombon de Bayonne était partenaire du magazine culinaire « Les
Carnets de Julie », programme télévisé de 50 minutes, diffusé tous les samedis &
16h15 sur France 3.

francestv ooome | @ wwem O mevisio

millions de téléspectateurs

Parrainage de la météo

Du 29 juin au 30 coUt parrainage de la
météo sur France 3 Sud-Aquitaine, Limousin
et Poitou Charentes diffusée avant le jounal
du 19-20h.

126

présences
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Parrainage du « Jeu des 1 000 euros »
Du 3 au 30 septembre, le jombon de Bayonne parainait le « Jeu des 2 6
1 000 euros » sur France Inter, le jeu emblématioue de la radio diffusé | 4

sur lheure du déjeuner France Inter est leader en audience toutes millions d'auditeurs

radios confondues sur la franche 12h/14h avec 2,6 milions d'auditeurs. 12h/ 14h

=~

NICOLAS STOUFFLET

Partenariat France Bleu

Habituellement réalisée dans le cadre de la Foire au Jambon
au mois davrl, notre campagne de communication en
radio sur les 8 stations du réseau France Bleu a été .

reportée au mois d'octobre. Le message roppelait notre
engagement envers les éleveurs : la filiere Jombon de Bayonne

rémunére équitablement ses producteurs. En 20 ans, plus de S0 millions
d'euros ont été reversés a nos éleveurs par le maillon de la salaison.
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Web série Paroles de Terre

Terres OléoPro a lancé en mars demier une web-série de 9 épisodes « Paroles de
Terres » consacrée au Jambon de Bayonne et au Soja de France.

Raphaéle Marchal, chroniqueuse culinaire, se lance dans I'exploration de 'agriculture
francaise. En partant de produits simples de notre quotidien tel qu'un sandwich au
jombon de Bayonne, elle remonte étape par étape jusqu'au producteur qui est &
I'origine de ce produit.

Dans les deux premiers épisodes, Raphaéle enquéte sur la salaison et le process de
fabrication du jambon de Bayonne. Elle va donc & la rencontre de Florent Dubaquier,
Directeur et responsable production de la Maison de Jambon de Bayonne et
Pierre Harambat, Président du Consortium du Jambon de Bayonne.

Terres

Experts de la qualité, de

OleoPro
Valimentation, du godt, de la

Hulbes et protdings vhpitales de France ‘_\
filidre, refrouves loujours plus

= ;
dinyités dans Parcles de : ~ - 1
terres | ", - =
Mg apeicultess les ant mvté pour o F i ’ - S
envichir |e ddhat ila partagent b 3
mitme passicn de ks tere ol de s = e 2 -
102 fours ben

eurs métiers e S

5 )

vues @

0 Tous les épisodes sont & refrouver sur la chaine YouTube de Terres OleoPro.



https://www.youtube.com/results?search_query=terres+oleopro
https://www.youtube.com/results?search_query=terres+oleopro

Replay
Spots publicitaires diffusés en amont des émissions en replay des sites MYTFL (20 juin
au 20 juillet) et Francetvifr (Ler au 30 septembre).

t/ 3 380 000

impressions totales

MYTFI|  repay

Vendredi Transpi : on veut plus
de Sylvie, la championne qui
n'est pas la pour la déconne

Annonces Youlube
Pour la premiére fois, nous avons communiqué via deux annonces publicitaires sur
YouTube du 26 juilet au 30 septembre en amont de vidéos & thématiques culinaires.

760 400

impressions totales

Cliguez sur I'image pour visionner le spot !
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https://www.youtube.com/watch?v=ileHbPRZOBk

La communication digitale
Du 16 mars au 31 décembre 2020

Obijectifs :

FEDERER et animer une communauté d'amateurs de jambon de Bayonne,

DEVELOPPER un univers visuel frais, modeme et graphique,

SURPRENDRE et amuser la communauté avec un ton décomplexé et engageant,

ACCROITRE I'attachement envers la marque en « mettant du Sud-ouest » dans nofre communication.

5,3 M

couverture totale

17,8 K 31K

fans followers

2,9M 2,8 M

couverture couverture
11% 9,3%
taux d’engagement taux d’engagement

@ jambor_debayonne H ambc yonn : jembon_debayonne
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Vidéos portraits d’éleveurs

Dans le cadre de la promotion de lafiliere « Bayonne Plein air », le Consortium valorise
le travail et les pratiques engagées des éleveurs de porcs et des producteurs du
jombon de Bayonne : préservation de I'environnement, conditions d’élevage,
savoir-faire, origine, engagements RSE, bio-sécurité, qualités nutritionnelles des
produits. C'est au travers de S vidéos réalisées en octobre et novembre 2020 que
les éleveurs, ambassadeurs de la filiere, nous présentent leur quotidien, leur vision

du métier, et nous fransmettent leur passion.

Ces vidéos sont & découvrir & partir du mois de février 2021 -
rendez-vous sur NOS réseaux SOCiaux |

f O 0

Cliquez sur les vidéos pour les visionner !
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https://www.facebook.com/jambondebayonne64
https://www.instagram.com/jambon_debayonne/
https://www.youtube.com/channel/UCoEc3bB5OQ14NPxSB0282Ew
https://www.linkedin.com/company/jambon-de-bayonne/mycompany/
https://www.youtube.com/watch?v=8-XcLmwn4yE&list=PLADIfHDg39JvhKP0kyz1WWTMYLx0WLpPf
https://www.youtube.com/watch?v=kwG1Y4q0QGI&list=PLADIfHDg39JvhKP0kyz1WWTMYLx0WLpPf&index=2
https://www.youtube.com/watch?v=UFDekYI-EMc&list=PLADIfHDg39JvhKP0kyz1WWTMYLx0WLpPf&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=xRfho4_xBPs&list=PLADIfHDg39JvhKP0kyz1WWTMYLx0WLpPf&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=114xIq8jfng&list=PLADIfHDg39JvhKP0kyz1WWTMYLx0WLpPf&index=5

Presse

Au mois de juin 2020, insertions presse dans les magazines Linéaires et LSA &

destination des professionnels de la distribution alimentaire.

UN JAMBON ELABORE PAR UNE
(OMMUNAUTE DE PME

. : S e e G e
o dana une démarche RSE de production durable et vesponsable

E o |

LEarope |reestit dens s sones ruraes
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Autres événements notables

Réception de ’Académie Francaise des Jambons Secs

les 16 et 17 janvier, le Consortium du Jambon de Bayonne accueillait dans ses murs
'Académie Francaise des Jambons Secs pour deuxjours de formation surla spécificité
du Jambon de Bayonne. 23 futurs académiciens qui ont participé & ce module
qui s'inscrit dans une démarche plus large, le but étant de former des professionnels
du jambon sec sous SIQO et des trancheurs. Au programme, présentation de la
filiere, initiction & 'analyse sensorielle, visite des sites de Pyragena et des Salines de
Salies-de-Béarn ainsi que des locaux de la Maison Montauzer.

Tournage « La carte aux frésors »

Cet ete, les hélicopteres de la célebre émission « La carte aux trésors » tounaient
au-dessus de Salies-de-Béarn et des Salines pour le tournage de I'émission diffusée
sur France 3.

FLA
({CARTE aux
< JRESORS

Christian Montauzer dans la Carte aux trésors sur France 3
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Tournage « Top Chef Les grands duels »

Le jombon de Bayonne au cceur de I'émission « Top Chef Les grands duels » | Le
tounage, effectué en novembre en région parisienne, a permis & deux candidats de
sublimer le jombon de Bayonne. Lémission a été diffusée le 10 mars 2021.

Jean-Ronan Phalip (Salaisons de IAdour) sur le tounage de
Iémission Top Chef Les grands duels

Le Jambon de Bayonne en Chine

En partenariat avec Business France, 'lAANA participait & la 3éme Edition du CIIE
(China International Import Exhibition), qui se tenait du 5 au 10 novembre & Shanghai.
Le jombon de Bayonne était un des produits présentés sur 'Espace Nouvelle-Aguitaine
au cceur du tout nouveau Pavillon France de 200 m? dédié & I'agroalimentaire, aux

vins et spiritueux.
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Impact de la Covid-19 sur nos activités

Pour faire face au caractére exceptionnel de la situation, toutes les entreprises de notre filiere, quels
que soient leur taille et leur secteur d'activité, se sont adaptées pour assurer la continuité de leurs
fabrications et de leurs livraisons.

Malgré les difficultés, ['activité s'est maintenue au sein de notre filiere :

- Nos éleveurs étaient mobilisés sur leurs €levages qui fonctionnaient normalement ;

- La production de I'alimentation animale restait stable malgré des difficultés de livraison ;

- Les activités d'abattage-découpe, grace a la forte mobilisation de leur personnel, sont
restées stables ;

- Aux Salines de Salies-de-Béarn, les stocks constitués durant I'hiver ont permis de répondre
aux commandes de tous les clients ;

- Lactivité Salaison a du faire face & la fermeture brutale de la restauration ainsi que la
baisse des exportations. Cela s'est traduit par une réduction importante des entrées en
salaisons qui s'est stabilisée autour de -25%.

Pour marguer sa solidarité avec le personnel soignant du Bassin de 'Adour, et en accord avec
Pierre Moureu, Président de Pyragena-Maison du Jambon, le Consortium du Jambon de Bayonne
et la Maison du Jambon de Bayonne se sont mobilisés pour fournir des produits appertis€s aux
services de restauration des personnels soignants des hopitaux de Pau, Bayonne et Mont-de-
Marsan.

Des sociétés de la filiere (Agour, Delpeyrat..) ont fait don de masques de protection et de produits
aux personnels soignants des hopitaux de la région.

Au Japon, ou nous participons & un programme de promotion des produits de charcuterie
coordonné par la FICT, tous les évenements prévus au premier semestre 2020 ont été décalés au
second. Les séminaires et ateliers avec les importateurs, chefs et bloggeurs ont été reportés aux
mois de septembre et décembre 2020. Le voyage d'acheteurs japonais en France, initiclement prévu
en juillet dans le cadre des fétes de Bayonne a été annulé.

Notre second programme de promotion du jambon de Bayonne aux Etats-Unis, qui a démarré
au ler juin 2020, est lui aussi impacté par la crise de la Covid-19. Nous avions pris la décision de
suspendre la mise en ceuvre de I'ensemble du programme jusqu’au ler octobre 2020. Tous les salons
prévus en 2020 ont été annulés ainsi que ceux initiclement prévus en début d'année 2021. Les
démonstrations en magasin sont aussi frés compliquées & organiser en raison des régles sanitaires
imposées.
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Programmes Export

PROGRAMME DE PROMOTION AUX ETATS-UNIS 2017-2019

JON¥
Programme européen de promotion et dinformation de IGP Jambon de Bayonne Ara NN

THE AUTHENTIC CHARCUTERIE
FROM EURCPE

aux USA sur la période 2017-2019. Le programme a pris fin le 29 féwiier 2020. @cw“w

Les actions phares

Relations Publiques / Activité de RP en continu

Suite & I'envoi d'un communiqué, Monte Mathews a proposé une recette de tortilla
composée de jambon de Bayonne ainsi qu'une recette de sandwich au fromage
au jambon de Bayonne.

Nous avons aussi créé un évenement en février 2020 aofin de promouvoir le jombon
de Bayonne auprés des influenceurs clés du marché américain en partenariat
avec FeedFeed (site en ligne déedié a alimentation et & la communauté mondiale
des cuisiniers & domicile, des bloggueurs culinaires et des chefs). 26 influenceurs
étaient présents et leurs publications nous ont fait gagner plus de 3 millions de portée
organique et plus de 400 000 engagements.

/N
2 6 influenceurs @

3 milions de portée organique et
plus de 400 000 engagements
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Publicité / Presse Professionnelle

Mise en place d'un partenariat avec Deli Business, source principale dinformations pour
les professionnels de la charcuterie, du fromage et des aliments préparés. Le magazine
a pour cibles les détaillants, distributeurs, grossistes, exportateurs et importateurs de
lindustrie. Le numéro de janvier 2020 était distriibué sur le sclon Winter Fancy Food Show
OU nous étions présents.

Mise en ploce d'un partenariat avec Chef’s Roll, média et communauté globale culinaire
dont la premiére cible sont les chefs. Cette plateforme fravaille en étroite collaboration
avec des chefs. Elle a développé une vidéo de 10 recettes pour mettre en valeur le jomboon
de Bayonne aupres dune cible spécidlisée. La réalisation dune vidéo avec 10 recettes
autour du Jambon de Bayonne développées par des chefs permettent dillustrer la grande
versatiité du Jambon de Bayonne.

Cefte vidéo a été diffusée sur les réseaux Facebook,
Instagram et YouTube,

f o
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Evénement

Le Consortium du Jambon de Bayonne était présent au salon professionnel annuel, le
Fancy Food Show de San Francisco. Ceci dans le but de promouvoir et d’augmenter
la connaissance du jambon de Bayonne auprés de tous les visiteurs, accroitre le réseau
des salaisonniers sur la cote ouest et présenter tous les formats disponibles du produit

v

" =
&M NaCUTER N, =

Le Consortium présente le jombon de Bayonne aux professionnels américains dans le cadre du salon Fancy Food
Show (San Francisco)

Promotion sur les points de vente

Les « Brand ambassadeurs » de nos marques localisés sur la cote ouest des Etats-Unis
animaient des présentations du jambon de Bayonne dons les points de vente tout au
long de la compagne ce qui a représenté au total 140 dégustations sur la demiére année
du programme.

R
140

dégustations
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Bilan du programme de promotion aux Etats-Unis

Développer les exportations et la notoriété & I'étranger du Jambon de Bayonne IGP,
est devenu [une des priorites du Consortium du Jombon de Bayonne. La mise en ceuwre de
cefte stratégie a débuté en 2017 par une campagne tiennale promotionnelle financée
par 'Union Européenne pour cider & promouvoir les signes de qualité européens dont
le Jombon de Bayonne IGP aux Etats Unis cprés 'obtention, en 2015, de agrément
USDA par certains salaisonniers pour le Jomloon de Bayonne IGP

Cette campagne de promotion collective menée par le Consortium du Jomlboon de Bayonne
comprenait des actions telles que la définition de l'identité visuelle de la campagne,
les relations publiques et presse, la gestion des médias sociaux, les publicités dans
la presse professionnelle, les événements aux USA et voyages en Europe cinsi que
les promotions sur les points de vente. Toutes les actions menées par le Consortium ont
contibué & faciliter I'exportation du Jambon de Bayonne ICP pour six de ses marques
(Maison Agour, Delpeyrat, Salaisons de I'"Adour, Maison du Jambon de Bayonne,
Mayté et Pierre Oteiza).

Le principal objectif de cette campagne était d'augmenter la notoriété du jombon de
Bayonne IGP ainsi que de promouvoir les signes de qualité européens. A lissue des trois
années de campagne, nous notons une augmentation de +10 points de la notoriété du
oroduit aupres des professionnels du secteur (distribbuteurs, importateurs, chefs restaurateurs,
détaillants, etc.), ce qui constitue une hausse considérable sur un lops de temps reduit. Ces
mémes professionnels avouent mieux connaitre les caractéristiques de I'lGP, signe de
qualite européen. Les campagnes et actions marketing mises en ceuvre ont aussi favorisé
le storytelling, élément clé pour générer la différenciation et la préférence de marque de
ce produit francais, trés concurenceé aux Etats Unis.

Entre 2017 et 2019, les ventes de Jambon de Bayonne IGP cux Etats-Unis ont progressé
de +43%. Cette forte augmentation montre quil est important de continuer & promouvoir
et & renforcer la demaonde de ces pays non membres de 'UE pour aider & faire face a la
baisse des ventes sur le marché européen.
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PROGRAMME DE PROMOTION AUX ETATS-UNIS 2020-2022

, , ON
Programme européen de promotion et dinformation de I1CP Jambon de q;:k 4
Bayonne aux USA sur la période 2020-2022. e

Notre second programme de promotion du jombon de Bayonne aux Etats-Unis, qui a démareé au ler
juin 2020, a été suspendu jusau'au ler octobre 2020 en raison de la crise de la Covid-19.

Les actions qui ont pu démarrer en 2020 sont :

- La production de la nouvelle création visuelle de la campagne
- Les publications sur les réseaux sociaux

- Les démonstrations en magasin

- Les activités de Relations Publiques avec la presse spécialisée

WE ME,

IN YOUR

Piouth

CHARCUTERIE FROM

EUROPE

r

x x
SOURCED
" FRANCE

@. H CAMPAIGN FINANCED THE EUROPEAN UINION SUPPORTS EUR%
=D

WITH AID FROM CAMPAXGNS THAT PROMOTE RESPECT
THE EUROPEAN UNION FOR THE ENVIRONMENT,

Visuel de la campagne de promotion aux Etats-Unis pour la période
2020-2022
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PROGRAMME DE PROMOTION AU JAPON 2018-2020

7
Programme de promotion des produits de charcuterie au Japon sur la ;\\\",FICT
oériode 2018-2020. (S ARLAL

LES ENTREPRISES FRANGAISES
DE CHARCUTERIE TRAITEUR

Laction phare du progromme en 2020 était l'organisation d'un voyage d'acheteurs japonais en
France dons le cadre des Fétes de Bayonne. Compte-tenu du contexte épidémiologique, ce voyage
na pas été maintenu. Les démonstrations et dégustations en magasins ont pu redémarer au mois
doctobre Les séminaires avec importateurs et chefs ont été organisés début décembre.

Les actions phares
Au total, 22 journées d’animation en supermarchés ont pu se tenir ainsi que 11 journées
d’animation en restaurants.

Deux séminaires & destination des professionnels ont été organisés
- 1 séminaire pour les chefs en présentiel pour 40 participants
- 1 séminaire en ligne en féviier pour 60 participants

Poursuite du partenariat avec « Elle Gourmet »

- Publication de 4 recettes sur Elle Gourmet online

- 2 publi reportages autour de la cuisine de Kyoto dans Elle Gourmet
- Insertion de 4 pages (recettes et publicité) dans Elle Cooking

Animations au Jopon dans le cadre de la campagne de promotion menée par la FICT
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Bilan du programme de promotion au Japon

La FICT (Federation francaise des industriels charcutiers traiteurs) sest dotée dune stratégie globale de
communication au Japon orientée sur la qualité et le positionnement haut de gamme de la charcuterie
francaise. Lensemble des messages valorise la qualité des produits européens. lIs se renforcent mutuellement
et contibuent ensemble & une meilleure connaissance de la charcuterie au Jopon.

Roppel des actions engagées durant les trois années du programme :

- Salons Foodies Fes : animation d'un stond de dégustation et découverte de la charcuterie (organisé par
le magazine Ele Coumet) ;

- Food Creator Club : formations autour de la charcuterie auprés d'un réseau de cheffes bloggueuses et
de professeures d'écoles de cuisines privées membres du Elle Goumet Food Creator Club ;

- Formations BtoB : formations autour de la charcuterie auprés de professionnels de [alimentation
(restaurateurs, distributeurs, importateurs et joumnalistes) ;

- Dégustations en points de vente et restaurants ;

- Partenariats presse : achats despaces dans des jounaux papier et en ligne pour y présenter la
charcuterie européenne, son histoire, les facons de la consommer et des recettes ;

- Animation d'un site Internet, dune communauté sur les réseaux socioux, dune identité visuelle et de
vidéos en ligne de la compagne ;

- Parrainage de deux concours pour des chefs cuisiniers avec la préparation de plats & base de
charcuterie, et pour des maitres dhotel avec la découpe et le service du jombon de Bayonne ;

- Voyage d'étude en France : annulé, remplacé por un « voyage vituel » composé de rendez-vous B2B,

Les actions retenues, leur format et leur contenu, corespondent bien aux caractéristiques des publics ciblés
et aux spécificités culturelles japonaises. Ces publics se prétent aisément au jeu de la découverte et
de la dégustation du jombon de Bayonne. La campagne a dailleurs été fortement appréciée par ses
cibles, quelles soient grand public ou professionnelles.

Ce premier programme de promotion, porté parla FICT au Jopon, a donc contriibué afavoriser la notoriété
du jambon de Bayonne, & améliorer la connaissance du marché japonais et de ses perspectives pour
les producteurs francais et pour certains & identifier ou consolider des partenariats avec des entreprises
japonaises.

I est encore trop 6t & ce stade, pour voir tous les effets de la campagne sur les ventes de jamboons
de Bayonne. Cependant, certaines actions du programme comme le voyage détude ont obtenu des
résultats encourageants concemant la présentation des produits de charcuteries cux importateurs
et distributeurs japonais.

Le marché joponais est un marché difficile & pénétrer, qui repose sur la construction de relations de

confiance et cela prend du tfemps. Le programme a permis de poser de lbbonnes bbases pour faire connaitre
la charcuterie aux professionnels et au public japonais le plus susceptible de sy intéresser

Page : 49







Rapport financier 2020

Compte de résultat de I'année 2020

Achats consommables
Services extérieurs
Charges externes

Impots et taxes

Charges de personnel
Autres charges

Dotation amortissements
Dotation prov. crirec
Dotation provision

Total ch. d’exploit.n
Total ch. financiére

Total ch. exceptionls.

TOTAL CHARGES

6 059
395806
584 262

5828
491 882

8136
15433

48 912

0

1556 319
1974
3711

1562 004

10 687
432 422
883 903
2033
534 358
7229
58712
0
0

1929 345
3171
4104

1936 620

Total facturation
Autres produits

Total prdt. d’exploit.n
Total prdt. financiére
Total prdt. exceptionls.

TOTAL PRODUITS

1193801
388 759

1582 561
0
0

1582 561

1455818
510 440

1966 258
0
0

1966 258
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Bilan au 31 décembre 2020

Logiciel 23001 11423 Réserve 16 545 16 545
Matériel 5 909 7951 Fonds syndical 80 263 80 263
Autres immobilisations corp. 13 834 16 901 Résultat 20 557 29 639
Immobilisations en cours 22 005 2216 Report & nouveau 28077272 251 084
Parts sociales 751 500 751 500 Sub. dinvestissement 75000

Dépots et cautionnements 51 51

TOTAL ACTIFIMMOBIISE| 816300 | 790043 | TOTALFONDS SYNDICAL| 473 087 | 377530
Stocks 27 642 21 609 Dettes financiéres 227725 221124
Foumisseur, acomptes 18 480 2981 Foumisseurs 463 877 612737
Débiteurs divers 494 579 517313 Clients, avoirs & établir 15801 0
Etat produit & recevoir 92 373 97 440 Dettes fiscales-sociales 171 409 162 024
Subvention & recevoir 68 159 177 545 Autres dettes 151 428 151 201
Charges const. d avance 14 849 10920 Pdrt constatées d'avance 29 056 92 837
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Compte de résultat de I'année 2020 : ressources 2019 - 2020

2000000 €

1800000 €

1 400 000 €

1000 000 €

600000€ |

0€

2019

. Salaisonniers
. Fabricants d'aliments

Abatteurs découpeurs

. Ateliers de tranchage

2020

OMM

Fabricant de sel

Eleveurs

Subventions
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INDEX

AFNOR IGP
Association Francaise de Normalisation Indication Geographigue Protégée
AOP INAO
Appellation d'Origine Protégée Institut National de 'Origine et de la Qualité
APPSO INPI
Association des Produits Porcs du Sud-Ouest Institut National de la Propriété Industrielle
OoC
CA

Organisme Certificateur
Conseil d’Administration ©

ODG

Organisme de Défense et de Gestion

CCP

Certification de conformité produit

OMM

Organisation de Mise en Marcheé

CdC
Caohier des Charges

RSE

Responsabilité Sociétale des Entreprises

CGA

Concours Général Agricole

SCI

Structure de Contréle Inteme

CB

Consortium du Jombon de Bayonne

SIQO

Signe officiel dldentification de la
Quadlité et de 'Origine

CRNA

Conseil Regional Nouvelle-Aguitaine

© Crédits photos : Laurent Pascal, Lur Berri, Sophie Cuisine, Maurice Rougemont,
Culture Cheese, Sopexa USA, Irqualim



CONSORTIUM DU JAMBON DE BAYONNE
Adresse : ABIOPOLE - Route de Samadet - 64410 ARZACQ-ARRAZIGUET

Tél.: 05.59.04.49.35

CONTACT : communication@inpaq.fr
CONTACT RSE : rse@jambon-de-bayonne.fr

SITE INTERNET : www.jambon-de-bayonne.com

o https://www.facebook.com/jambondebayonne64
@ https://www.instagram.com/jambon_debayonne/
@ https://www.linkedin.com/company/jambon-de-bayonne

o https://www.youtube.com/channel/UCoEc3bB50Q14NPxSB0282EW

Avec le concours financier de la
Région Nouvelle-Aguitaine

REGION

Nouvelle-
Aquitaine

INDICATION GEOGRAPHIQUE PROTEGEE
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https://www.facebook.com/jambondebayonne64
https://www.instagram.com/jambon_debayonne/
https://www.linkedin.com/company/jambon-de-bayonne/mycompany/
https://www.youtube.com/channel/UCoEc3bB5OQ14NPxSB0282Ew



