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Les Temps Forts

Année 20271

MARS

Top Chef : les grands duels

En mars 2021, le jambon de Bayonne était le sujet AVR' |—
de création culinaire proposé & deux anciens

candidats de Top Chef au cours de I'émission « Top Le Jambon de Bayonne fait son
Chef : les grands duels ». apparition dans La carte aux trésors

Lo Carte aux trésors diffusee le 14 avril et
consacrée au Béamn et au Pays-Basque avait
rassemblé 2,3 millions de téléspectateurs. Une
belle exposition pour le jambon de Bayonne qui
était au cceur de la premiére énigme et mis en
valeur dans le cadre du programme.

AVRIL

Programme ODG du Sud-Ouest

Le programme d'information et de promotion en
faveur des AOP et IGP du Sud-Ouest a débuté le
ler avril 2021 pour une durée de 3 ans avec les
interprofessions des Vignobles du Sud-Ouest et du
Canard & foie gras du Sud-Ouest.

CANARD A FOIE GRAS

—
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OCTOBRE

Le grand retour de la Foire au Jambon
de Bayonne

Elle etait particulierement attendue | La 558éme
édition de la Foire au jambon était de retour cet
automne pour frois jours de féte. Douze salaisonniers
étaient présents sur I'esplanade Roland Barthes et les
amateurs étaient venus en nombre pour déguster le
jambon de Bayonne |

NOVEMBRE

Une page se tourne au Consortium du
Jambon de Bayonne

Aprés 6 années passées & la direction du Consortium
du Jombon de Bayonne, Pierre-Yves Alifat a choisi
de donner une nouvelle orientation & sa cariére et
a quitté ses fonctions en novembre. Sur proposition
du Président et des vice-Présidents, le consell
d'administration a choisi de nommer une femme &
la direction du Consortium. Engagée depuis une
vingtaine d’années dans la filiere, Isabelle Chalan,
auparavant directrice adjointe, a pris la téte du
Consortium du Jambon de Bayonne.




Le Consortium du Jambon de Bayonne

Aprés une année 2020 difficile, grace arune amélioration du contexte sanitaire et une
réouverture progressive du secteur de la restauration, I'horizon s'est progressivement
éclaircipour une année 202 1 pleine d’espoir. Surles quatre premiers mois de ['année,
les entrées de jambons en salaisons étaient en croissance de 7,5 % par rapport
a la méme période de l'année précédente. La réorganisation de la filiere, avec la
reprise des établissements de la société Arcadie Sud-Ouest et la fransmission du
pole salaisons du groupe Delpeyrat au groupe Fipso, s'est achevée. Les conditions
d'une reprise d'activité pour tous les acteurs de la filiere sont désormais réunies |

D'une part et plus que jamais, les démarches de Responsabilité Sociétale des
Entreprises sont d'actualite. Nous sommes satisfaits de constater, qu'aprés les
pionniers, de nouveaux acteurs de la filiere s’engagent résolument dans cette voie.

D'autre par, le programme de communication des « ODG du Sud- Ouest » a éte
validé par I'Europe et a débuté au mois d'avril 2021 : un budget d'environ
S millions d’euros sur 3 ans pour promouvoir les Vins du Sud-Ouest, le Foie Gras
du Sud-Ouest et le jambon de Bayonne, en France et en Belgique.

Le jombon de Bayonne a 'étape de l'affinage



Les missions du Consortium du Jambon de Bayonne

Le Consortium du Jambon de Bayonne est un syndicat professionnel créé en
1991 Il assure lo défense et la promotion de I'Indication Géographique Protégée
- |IGP Jambon de Bayonne, dont le cahier des charges a été enregistré au niveau
Européen en date du 7 octobre 1998. A ce titre, le Consortium du Jambon de
Bayonne est reconnu en France par I'INAO (nstitut National des Appellations d'Origine)
comme Organisme de Défense et de Gestion- ODG de I'lGP Jambon de Bayonne.

Le Consortium du Jambon de Bayonne a pour mission principale la participation
aux actions de défense et de protection du nom, du produit et du terroir, & la
valorisation du produit cinsi qu'a la connaissance statistique du secteur.

Par lintermédiaire de la station expérimentale Pyragena, le Consortium du
Jambon de Bayonne peut répondre aux besoins de ses adhérents et soutenir le
développement de toute lafiliere porcine du Sud-Ouest. Pyragena, véritable pole
de compétence en matiére d'innovation, d'analyse, de recherche, de formation
professionnelle, et de soutien technologique, méne des études pour répondre
aux attentes des consommateurs. Celles-ci sont centrées sur la qualité sanitaire,
physico-chimique, nutritionnelle et organoleptique des produits depuis la matiere
premiére fraiche jusgu’aux produits finis.

Jambon de Bayonne a os



Les administrateurs

Collége Production Elevage
APO : PRADALIER Norbert

CAPEL PAISO : LAVERDET Joél
COOPERL ARC ATLANTIQUE : DEBIEN Yves
FIPSO ELEVAGE : CASSACNAU Cuillaume
LUR BERRI : MOUREU Pierre

College Abattage - Découpe Nutrition Animale

Abattage Découpe
APO : LE CALLIC Mickael

ARCADIE : MASSABEAU Louis
FIPSO INDUSTRIE : LE FOLL Patrick
SOCOPA : CRIOT Barnabé

Nutrition Animale

LURALI : LAPEBIE Amnaud
SANDERS EURALIS : VERNET Michel

College Salaison
AOSTE Monein : RAYNAUD Patrick

BAILLET - AGOUR : ETCHELECU Peio
DELPEYRAT ET SALAISONS PYRENEENNES : HARAMBAT Pierre
ETS DUPUY : DUPUY Michel
SALAISONS de I’ADOUR : PHALIP Jean-Ronan
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La filiere IGP Jambon de Bayonne en

chiffres

Elevage

Repartition du nombre d'élevages qualifies par OMM au 31 déecembre 2021

COOPERL

LUR BERRI

AUTRES

ALLIANCE
PORCID'OC

PORC CAMPAGNARD
DU SUD-OUEST

® & 0 0 0 0 0 0 0 0 0 o 0

4,3%

..c.o.......c..ooCAVAC

..........QOOQGEOFFROY

ceeeeeecees CIRHYO

+ «««« FIPSO ELEVAGE

RAISON SOCIALE 2021

HPSO ELEVACE 246
ALLIANCE PORCID'OC 205
AUTRES 96
LUR BERRI 81
COOPERL 51
PORC CAMPAGNARD DU SUD-OUEST 37
CAVAC 35
GEOFFROY 35
CIRHYO 32

30,1 %
251 %
11,7 %
9.9 %
6.2 %
4,5 %
4,3 %
4,3 %
3,9 %



Nutrition animale

502% d'aliments fabriqués a la ferme

50% d'aliments fabriqués par les entreprises de nutrition animale

SOLEVIAL

LURALI

ANTIGNY
NUTRITION

SANDERS
EURALIS

ALICOOP

17,91%

oooooooooooooooooooTERRYA

..O..O..O..O...COOPERL

VITRE
««+ DFP
NUTRALIANCE
30,74%
« « « AUTRES

RAISON SOCIALE 2021 —

AUTRES 82 463
SANDERS EURALIS 48 045
ANTIGNY NUTRITION 32 160
LURALI 27 430
SOLEVIAL 26 572
ALICOOP 16 347
TERRYA 15513
COOPERL VITRE 10000
DFP NUTRALIANCE 9 689

30,74 %
1791 %
11,99 %
10,23 %
991 %
6,09 %
5,78 %
3,73 %
3,61 %
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Découpeurs

Repartition des jambons frais 2021 par découpeur

® © 0 0 o o o o o o o o o 11 ART'SANS
° - de 1 000 jombons

oo e eeee IARTISANS
De 1 000 & 10 000 jambons

e e 0 0 0 0 0 6 PME
De 10 000 & 50 000 jambons

e e eeoo o 7ENTREPRISES
+ de 50 000 jambons

DECOUPEURS 2021

MOINS DE 1 000 JAMBONS EN 2021 : 11 ARTISANS 4337
DE 1 000 A 10 000 JAMBONS EN 2021 : 5 ARTISANS 26 825
DE 10 000 A 50 000 JAMBONS EN 2021 : 6 PME 105 784
BAYONNAISE DES VIANDES

FERME ELIZALDIA

ETS BETBEDER

SODIPORC

COOPERL ARC ATLANTIQUE

VIANDES DU PERIGORD AVLP

PLUS DE 50 000 JAMBONS EN 2021 : 7 ENTREPRISES 777 601
ARCADIE VIANDES TARBES

FIPSO MORLAAS

SOCOPA VIANDES CELLES

SOCIETE PORC MONTACNE

ARCADIE VIANDES ANGLET

ROUSSALY

FIPSO AQUITAINE

TOTAL 914 547
9



Salaisons

Repartition des entrées en salaison 2021 par salaisonnier

« » o« 4 ARTISANS
- de 1 000 jambons

©* 4 ARTISANS
De 1 000 & 10 000 jambons

«ss+ 6PME
De 10 000 & 50 000 jambons

e« oo 6 ENTREPRISES
+ de 50 000 jambons

TRANSFORMATEURS 2021

MOINS DE 1 000 JAMBONS EN 2021 : 4 ARTISANS 995
DE 1 000 A 10 000 JAMBONS EN 2021 : 4 ARTISANS 13097
DE 10 000 A 50 000 JAMBONS EN 2021 : 6 PME 154775
MAISON MONTAUZER

FERME ELIZALDIA

COOP ARTISANALE BASQUE JAMBON DE B.

LAHOURATATE

PYRAGENA-MAISON DU JAMBON DE BAYONNE

ETS BAILLET

PLUS DE 50 000 JAMBONS EN 2021 : 6 ENTREPRISES 745 680
AOSTE MONEIN

SALAISONS DE LADOUR

SALAISONS PYRENEENNES

DELPEYRAT CHEVALLIER

HARAGUY JAMBON DE BAYONNE

SALAISONS MICHEL DUPUY

TOTAL 914 547
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La démarche RSE filiere IGP Jambon de
Bayonne

'ODG Consortium du jambon de Bayonne maintient sa labellisation
« Engagé RSE »

Le niveau « Confirmé » du Consortium du jambon de Bayonne au titre de ses activités
d'Organisme de Défense et de Gestion est maintenu suite & I'évaluation réalisée en
septembre 2021, par AFNOR Certification.

ENGAGE
MODELE AFAQ 26000
Confirmé % %
4 Opérateurs labellisés
(AN
Fabricant d’aliments Elevage / Groupement de producteurs
Sanders-Euralis, sites de Lons et Vic-en-Bigorre Fipso Elevage
Evaluation initiale en juin 2020, Evaluation initiale en juin 2021,
Niveau 4 « Exemplaire » Niveau 3 « Confirmé »

Evaluation de suivi en avril 20272

S

Abattage-Découpe Transformateur
FIPSO Industrie, sites de Lahontan, Salaisons de I'’Adour

Morlads et Capdenac
Evaluation initicle en décembre 2019,

Evaluation initicle en juin 2021, Niveau 3 « Confirmé »

Niveau 3 « Confirmé » Fvaluation de suivi en novembre 2021,
Niveau 3 « Confirmé » maintenu
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La Foire au jombon a été l'occasion pour M. Pierre Harambat, M. Bernard Dupont,
ancien Président du Consortium du jambon de Bayonne et M. Jean-Pierre Raynaud,
vice-président du Conseil Régional Nouvelle-Aquitaine de remetire leur
diplome « Engagé RSE » niveau Confirmé & Fipso Elevage et Fipso Industrie.

Les opérateurs engagés

Fin 2021, 2 opérateurs sont en cours daccompagnement par la Coopération
Agricole de Nouvelle Aquitaine, en préparation de leur évaluation « Engagé RSE »
et « jambon de Bayonne - Filiere engagée RSE » par AFNOR Certification :

ies-4e7

| oes .
O i
/ M A‘ S 0 N \ LA I":I‘I;I):g‘:l 'I}I :U{('r

Jambon :aBayonne ” |

Transformateur Fabricant de sel
La Maison du jambon de Bayonne - PYRAGENA Les Salines de Salies de Béarn
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Le Conseil Régional de Nouvelle Aquitaine apporte son soutien financier
& hauteur de 50% & tous les opérateurs adhérents qui souhaitent sengager
dans la démarche RSE de la filiere :

Dépenses liees & accompagnement par la Coopération Agricole Nouvelle

Aquitaine pour préparer 'évaluation RSE : Aide affibuée pour toutes les
actions engagées avant décembre 2022

Dépenses lices aux évaluations « Engagé RSE » et « jambon de Bayonne -
Filiere engagée RSE » initicles et de suivi par AFNOR Certification.

REGION

Nouvelle-
Aquitaine

A votre disposition : le premier rapport RSE Filiere

Le premier rapport RSE Filiere IGP Jambon de Bayonne relatif aux actions intervenues
au cours de 'année 2019 a été publié fin 2020.

ke 2078

RARP pesponsABILITE SOQETALEDE
ﬁ’s‘;’ﬁm JAMBON DE ulnm
s s
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Pour votre communication grand public

Un fiyer reprenant les principaux éléments dinformation concemant la démarche RSE
Filiere IGP Jambon de Bayonne a été créé.

En savoir plus

Si vous souhaitez mettre en place la démarche RSE au sein de votre entreprise
et bénéficier de l'aide régionale, ou pour toute demande de renseignements
et supports, vous pouvez contacter I'équipe RSE du Consortium du Jambon de
Bayonne, & l'adresse suivante :

Céline Arramounet Nathalie Robert

XM rse@jambon-de-bayonnefr

15






Certification

Controles et analyses

Controles
OPERATEURS CONTROLES A FAIRE 2021 REALISES
Type Nbre Objectif *

Organisations de Mise en Marche™* 19 19 18
Structures de Controle Intferne™* 19 19 18
Elevages 818 /71 761
Fabricants d'aliment 43 32 32
Abattoirs 14 14 14
Ateliers de découpe 21 21 21
Fabricant de sel 1 1 1
Salaisonniers 29 35 35
Ateliers de tranchage 6 6 6
TOTAL 970 918 906

*Les elevages / opérateurs anétés ou qualifies dans [année ne sont pas & contrdler

** 1 OMM/SCl sans activite en 2021 (sans élevage qualifié)
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Analyses

Nota:

> (0]
9 b e =
5 £ 5o 5o o
& g ES 06 2
Q o] E E QE O
0 5 EQ 09 0
© ) c c o]
o) Q S5 S5 Z
o > [a W [a W
> =
Elevages : Engraissement, Post Composition Aliment 10 10 /
sevrage / engraissement ,
Naissage Engraissement | Teneur en acide linoléique 5 5 6
Composition Aliment 8 8 9
Fabricants d'aliments
Teneur en acide linoléique 5 5 10
Ateliers de découpe Acide linoleique 5 5 5
Bactériologie 0 0 12
Transformateurs : Physico-chimie 2 12 12
Ateliers > 1 000 jo/s ou >
50 000 jb/an Analyse sensorielle 1 b 6
Analyse nutritionnelle 0 0 6
Bactériologie 0 0 5
Transformateurs : 100 jb/s < Physico-chimie 1 5 6
atelier < 1 000 jb/s ou de
5000 & 50 000 jb/an Analyse sensorielle 3 3 3
Analyse nutritionnelle 0 0 0
Bactériologie 0 0 3
Transformateurs : 10 jlo/s <
atelier < 1 000 jb/s ou de Physico-chimie 3 3 4
500 & 5 000 jb/an
Analyse sensorielle 2 2 2
Bactériologie 0 0 6
Transformateurs : Ateliers ) o
<10 1b/s ou < 500 jo/an Physico-chimie 6 6 7
Analyse sensorielle 3 3 3
Bactériologie 0 0 12
Ateliers de franchage Physico-chimie 1 6 7
Analyse sensorielle 1 4 4
TOTAL 56 83 135

- Bactériologie (Préconisations de la Fedération du Commerce et de la Distibution : Escherichia col; Staphylococcus
coagulase, Salmonellg, Listeria monocytogenes avec dénombrement en cas de présence)

- Physico-chimie (Humidite, Sucres Solubles Totaux (SST), Nitrates et Nitrites résiduels, Chlorures, Activité de leau (Aw),
pH Lipides)

- Analyse nutritionnelle (Tyoe Il - Humidiité, Lioides SST Acides gras Sodium, Protéines, Glucides calculés, Cendlres
Valeur nutritionnelle en Kcal Valeur nutritionnelle en Kjoules)
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Validations d’étiquetages

66 étiquetages Jambon de Bayonne validés dont 2 jombons de Bayonne Label
Rouge.

Défense de I'appellation

Pas d'évenements significatifs en 2021.

Faits marquants 2021

- V2 du Cahier des Charges / réintégration des exigences CCP : Mise en place d'un
Groupe de Travail avec des représentants de chaque maillon de la filiére aofin de
discuter des élements & modifier / intégrer au Cahier des Charges : toujours en cours de
rédaction
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Le programme expérimental
du Consortium du Jambon de Bayonne

PYRAGENA

Centre i 1 de Génie All ire Pyréndes Adour

Il sappuie sur PYRAGENA, la plate-forme de Recherche et Développement de la filiere Porc du
Sud-Ouest IGP / Jambon de Bayonne IGP loncée en 1998. Pyragena a une fonction de centre
technique pour la filiere porcine du Sud-Ouest.

Les actions de recherche sont conduites dans un cadre collectif pour répondre aux besoins de la
filiere et soutenir son développement. Elles sont réalisées en lien avec l'ensemble des opérateurs
adhérents de la filiere : techniciens des groupements de producteurs, responsables Qualité
et responsables Production. Mais aussi dans un cadre privé pour répondre & des demandes
particuliéres.

Etudes en cours en 2021

Elevage

Létude DUROC (2019-2022) continue : Comparaison de deux génétiques Duroc versus une

génétique Piétrain NN qualitative francaise. Effet combiné avec le mode d’élevage (paille

versus caillebotis) et la saison d’élevage. Un premier article dans le magazine Réussir Porc en
Octobre 2021 dans un dossier spécial : « la génétique Duroc est multiple ».

Partenaires : IFIP Ferme expérimentale porcine des Trinottieres, Chambore d'agriculture des Pays de Loire

Financement : INAPORC, Consortium du Jambon de Bayonne (CJB), Chambre d'agriculture des Pays
de Loire, Ferme expérimentale porcine des Trinottieres

Plusieurs techniciens de groupements de producteurs se forment & I'outil BEEP « Bien-étre en
élevage de porcs » pour accompagner leurs éleveurs dans I'évaluation de leurs pratiques au
quotidien et les conséquences sur le bien-étre de leurs animaux

Partenaires : Croupements de producteurs

Financement : Consortium du Jambon de Bayonne (CJB), Conseil Régional Nouvelle Aquitaine (CRNA)

21



Qualité de la matiére premiére / Qualité du Jambon de Bayonne

Qualité technologique des jambons frais
entrant en salaison

Partenaires :
entreprises de la filiere

Financement :
CJB, CRNA

Détermination du point de congélation
commencgante dans le jambon sec

Financement :
CJB, CRNA

22

Comparaison physico-chimique et
sensorielle du jambon de Bayonne aux
autres jambons secs francais et européens

Financement :
CJB, CRNA

Infiuence de la conservation & froid négatif
des jambons secs sur leurs qualités sensorielles

Financement :
CJB, CRNA







Promouvoir I'lGP Jambon de Bayonne

Notre vocation

Développer la notoriété du Jambon de Bayonne, tout en mettant en

avant son origine, ses qualités, le savoir-faire ancestral des salaisonniers,

les méthodes de production de la fourche a 'assiette, les engagements

des producteurs. Pour ce faire, le Consortium du Jambon de Bayonne

utilise différents leviers : campagne de communication RSE, participation

& des salons professionnels et grand public, présence dans les médias
traditionnels et actions digitales.

En 2021, la crise de la Covid-19 a une fois encore fortement impacté nos

perspectives en termes de manitestations. Pour la seconde année consécutive,

les Fétes de Bayonne ont été annulées. La Foire au jambon de Bayonne, temps

fort pour notre filiere, a toutefois pu éfre organisée en version raccourcie au
mois d'octobre avec une fréquentation record,

Savourez le Sud-Ouest avec le Jambon de Bayonne |

24



les actions de communication
Manifestations

Capitole Fermier - Toulouse
Lo Chambre Régionale d'Agriculture d'Occitanie, avec le soutien de lo Région,
organisait du 9 au 11 juillet le plus grand marché de produits sous Signes Officiels

de Qualité d’'Occitanie sur la place du Capitole & Toulouse.

Employées du Consortium sur le stand du
Capitole Fermier

Sirah - Lyon

Lo chargée de communication du Consortium et les salaisonniers de la filiere
(Agour-Baillet Dupuy Salaisons, Salaisons de [Adour) étaient présents au Sirha de Lyon du 23
au 27 septembre sur l'espace dédié a la Région Nouvelle-Aqguitaine.

25



Foire de Pau
En partenariat avec 'agence Créa-SUD, nous étions présents & la Foire de Pau du
24 au 26 septembre pour présenter la filiere RSE Jambon de Bayonne grace ¢ la

réalité virtuelle (vidéos présentant le terroir I€levage, la fabrication).

Atelier réalite virtuelle sur le stand du
Consortium & la Foire de Pau

Trophées du Tourisme - Biarritz

Le Consortium du Jambon de Bayonne était partenaire des « Trophées du Tourisme » qui
récompensaient les acteurs du tourisme particioant & I'attractivité du Béarn Pyrénées
et du Pays-Basque. Peio Etchelecu, vice-Président du Consortium remettait le
trophée « Expérience vacances » & la société [taka. Le jambon de Bayonne était
également proposé & la dégustation lors du cocktail dinatoire qui cldturait la soirée.

TR

TC /h IME,

BEA PAY ASQUE

2. SiPkly
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Concours régional des chefs et équipiers de cuisine

Le jombon de Bayonne était partenaire du concours régional des chefs et équipiers
de cuisine en lycée public de Nouvelle-Aquitaine, qui se déroulait & Bergerac. Dans
le cadre de ce concours, nous avons offert aux participants du jambon de Bayonne
poréfranché qui venait gamir les paniers gourmands contenant douze produits
régionaux, un par département.

Afterwork avec le Jambon de Bayonne

En partenariat avec Agence de I'Alimentation Nouvelle-Aquitaine, la Cité du vin
de Bordeaux proposait des ateliers de dégustations type « afterwork » les deux
premiers jeudis de chagque mois. Animées par des professionnels du vin, des sessions
d'une heure permettaient aux inscrits de découwrir trois vins du monde associés & des
mets de la Nouvelle-Aquitaine. Le 7 octobre, le jambon de Bayonne était associé aux
vins du Liban pour cette soirée réunissant plus de 80 participants.

27



Le retour de la Foire au Jambon
Pour feter le retour de la Foire au Jambon & Bayonne, le Consortium a souhaité déployer

un important dispositif de communication.

Soutien de la RHF

Nous renouvelons notre partenariat avec 'lUMIH

Pays-Basque pour remettre aux cafetiers et
restaurateurs de Bayonne des sets de table
floqués « Jambon de Bayonne ».

denotre Jambon de Bayonne @ =
recam basann

wwajambon de-bayo

Partenariat avec Ffrance Bleu
Partenariat autour de la Foire au jombon auprés de 14 stations France Bleu dans le

but, pour le Consortium, de rayonner dans le cadre d'actions locales et régionales et de
capitaliser autour de la signature #SoyonsFiersDeNotreJambonDeBayonne.

Stations concemées : Béarn, Pays-Basque, Gascogne, Gironde, Périgord,
Occitanie, Azur, La Rochelle, Poitou, Loire Océan, Touraine, Nord, Elsass, Berry.

- Campagne d'autopromotion pendant une semaine en amont de la Foire au jambon
sur 14 stations France Bleu, autopromotion de 10" avec 30 spots par station, total de
diffusion de 360 autopromotions.

- Jeu antenne questions/réponses pendant une semaine sur les 14 stations ainsi que sur
le web dans I'émission de cuisine entre 9h et 11h.

- Soutien éditorial pendant S jours avec chaque jour de la semaine une présentation
du jambon de Bayonne dans I'émission de cuisine par I'animateur.
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Une campagne cross canal
Affichage

Un dispositif dune semaine de 117 faces stratégiques

- Mix de deux formats urbains prémiums : 8 m2 et 2 m?2

- Sélection de 4 réseaux permettant une frés forte
visibilité sur le cceur de cible Bayonne et une cible
secondaire BAB

- Réseau de 7 faces sur le BAB 2

Presse :
Une double page panoramique événementielle

- Le vendredi, jour de 'ouverture de la Foire
-Formattresévénementiel et valorisant pour ' cppellation

- Diffusion localisée : Sud-Ouest édition Pays-Basque

Digital :
Un dispositif 100% mobile in app géolocalisé

- Durant les 3 jours de Foire, dispositif mobile
géolocalisé Bayonne centre et BAB

- 100% in app, & l'ouverture, sur 3 formats différents

(banniere, pavé, interstitiel full screen)
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Conférence de presse :

Les filieres Jambon de Bayonne, Vins du Sud-Ouest et Canards & foie gras du Sud-
Quest entendent valoriser leur appartenance commune & une région dont elles portent
les mémes valeurs d'art de vivre, de gastronomie, de convivialité et de partage. La
Foire au jambon était 'occasion pour le trio d'annoncer le lancement officiel de la
campagne de promotion commune sur leurs produits sous AOP/IGP aupres des
consommateurs et des professionnels frangais et belges.

Le projet de trois ans (2021-2023) est doté d'un budget de S millions d’euros dont
70% sont financés par 'Union Européenne dans le cadre du programme « Enjoy it’s
from Europe ». Les trois organismes de défense et de gestion financent & parts égales

les 30% restants.

Pierre Harambat a pu rappeler limportante campagne d’affichage menée au cours
de I'été ainsi que les actions qui seront mises en ceuvre tout au long du programme
(salons professionnels et grand public, opérations dans les points de vente, publicités print portage de

produits, voyage de presse, annonces radio, efc.).

12 retombées presse o o o o o o o o

CANARD A FOIE GRAS

—
DU SUD-OUEST amy .

GASCOGNE _y¥ 40 % ¥ S H
f:ﬁu VIGNOBLES DU é‘
2, -
PQE:';S;D v ‘ §U D OU EST INDICATION GEOGRAPHIQUE PROTEGEE

L'ORIGINE A L'ORIGINALITE
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Médias - Télévision

Replay

Du 8 mars au 3 avril, une publicité en préroll était visible sur le pack « émissions culinaires »
du replay tv de Mé. Il en était de méme du 6 septembre au 3 octobre sur le replay des
émissions diffusées en prime time sur TF1.

Sponsoring
Du 13 mars au 3 avril, le jambon de Bayonne était partenaire de la nouvelle émission
Cuisine Ouverte diffusée le samedi & 20h15 sur France 3.

Les performances ont été au-deld des prévisions avec :

du i

+ 7 millions de contacts touchés

Nous avons également renouvelé le sponsoring de la météo diffusée sur France 3
Nouvelle-Aquitaine du 28 juin au 29 aodt.
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Médias - Radio

Mi-décembre, le jambon de Bayonne était partenaire du jeu emblématique de la

« valise » dans I'émission Les Grosses Tétes sur RTL. Notre produit était mis en jeu et

pénéficiait de plusieurs citations & 'antenne (2 millions d’auditeurs en cumulé par émission).

Médias - Presse

En 2021, nous avons choisi de réaliser plusieurs insertions dans les magazines Linéaires

et LSA & destination des professionnels de la distribution alimentaire ainsi que dans

le magazine Nous CHRD, le seul titre qui s adresse exclusivement aux chefs d’entreprises

et aux décideurs de la profession.

WOICATION GEDIRRRMCUE PROTESEE

Depuis 1998, la filire Jamban de Bayonne
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La communication digitale

Campagne « Portraits d’éleveurs »

La campagne de communication mettant en lumiere S éleveurs de la filiere Jambon
de Bayonne a débuté en féwrier avec la mise en ligne de la vidéo de Jérémy Lapeyre,
éleveur de porcs fermiers & Orist. La campagne s'est poursuivie jusqu'au mois de mai,
Durant 4 mois, les vidéos éleveurs ont été diffusées et sponsorisées sur YouTube. Elles
ont obtenu d'excellents résultats :

Video éleveur : SCEA « La Baie des Champs », Yves Debien et
Eric Sabourin

143 000 impressions
44 700 vues
Taux d'interaction de 53,95%
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Opération spéciale Cuisine AZ et multisites
Du 3 mai au 25 juin, nous avons mené une campagne digitale sur Cuisine AZ ainsi
que sur une sélection de sites de cuisine (Marmiton, 750g, Cuisine Actuelle, Hervé Cuising, etc).

Le dispositif sur Cuisine AZ consistait & la création d'une page portail dédiée au
jambon de Bayonne (videos, infographies, recettes). Une campagne qui a connu un beau

SUCCES avec :

enlsineis

socs: CROQUEZ UN BOUT DE SUD-OUEST |

wk% &

2 476 visites sur la page portail

+ 12 millions d’affichage de nos publicités

Des taux d’engagement trés attractifs et souvent au-dessus de
la moyenne du site

Un volume de vidéos vues bien au-dessus des estimations
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La diffusion des publicités display a largement dépasse les objectifs avec :

.........L‘

+ 3 millions d’impressions soit deux
fois l'objectif grace & [optimisation
des couts d'achat
+ 1 millions d'internautes toucheés,
avec un taux de répétition favorable
A la mémorisation

Des taux d’engagement excellents pour une campagne display

Une forte visibilité du jambon de Bayonne au sein de supports trés
contextuels

Au regard des objectifs fixés en début de campagne, visibilité et culinarité, le jombon
de Bayonne a bénéficié dune trés belle exposition au sein de supports référents sur
la thématique food et auprés d'une cible en forte affinité avec les produits. Les objectifs
ont pu éfre dépassés sur I'ensemble des campagnes, grace & l'optimisation mais
également aux visuels de qualité. Nous observons un trés fort engouement de
I'audience avec au total plus de 160 000 clics sur l'ensemble de la médiatisation.
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Campagne YouTube

Au mois de juillet, la campagne Youlube annuelle a également obtenu de trés bons

résultats :

'''''''''

416 000 impressions et un taux d'interaction de 53,16% sur la
version longue. En effet, deux formats de la vidéo ont été diffusés :

une version longue (28 sec) et une version courte (6 sec).

On remarque que les hommes de 25 ans et plus ont été davantage touchés que
les femmes sur I'ensemble de ces campagnes, ce qui est probablement lié au choix des

emplacements (chaines YouTube sélectionnées).
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Facebook

Tout au long de l'annég, la hausse du nombre de fans a été excellente (ores de 14 500).
Le coUt par fan moyen sur 2021 est bas, ce qui nous permet d'assurer une croissance
constante. Au niveau démographique, il Ny a pas de changement flagrant. La part des
femmes reste & 61%, mais on note un bon engagement des hommes. Clobalement,
la communauté dans son ensemble sengage facilement avec les publications, ce qui

démontre que les contenus sont pertinents face & leurs attentes.

Parmi les posts qui ont le mieux performé cette année, on refrouve principalement des
vidéos. Elles récoltent toujours de trés bons taux d’engagement. Les vidéos
« Portraits d’éleveurs » ont été trés bien accueilies en début d'année, d'autant plus
lorsquelles ont été couplées & un concours pour inciter au visionnage. Nous notons
aussi que les différents quiz et sondages réalisés chague mois concernant le jambon
de Bayonne ou le Sud-Ouest ont bénéficie dun bon taux d’engagement, ce qui
orouve limplication de la communauté sur nos publications.

Orange F = 1:16 @ W15 %Y

¢ @ Jambon de Bayonne -

31/12/2020: 17 781 fans
31/12/2021 : 31 600 fans (+77,7%)
Cenre : 61% de femmes

VENEZ CROQUER UN BOUT DE SUD—OUEST AVEC NOUS

Tranche d'ége majoritaire : 35-54 ans
Ville n°1 : Paris
@\% Jambon de Bayonne

g-""' Margue

e o 0o 0 o o © En savoir plus [~}

www.jambon-de-bayonne.com

J'aime déja

= i Nicolas, Ophelia, Stéphanie et 36 602
e&, autres personnes aiment

Accueil  Apropos Publications  Evénement
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Instagram

Sur 'année, nous obtenons une moyenne de 8 nouveaux abonnés par jour. Cela

démontre l'activité croissante sur le compte Instagram. Nous refrouvons essentiellement

des vidéos en top publications taux dengagement. Mise en situation, astuce ou

sondage, il s'agit toujours d'un format performant et apprécié de la communauté.

Les contenus créés par les influenceurs pour le jamboon de Bayonne (oublications, stories et

concours) sont toujours de qualité. En plus d'apporter de la visibilité & la marque, leur

contenu permet d'attirer de nouveaux abonnés sur le compte Instagram du jambon

de Bayonne.

lhashtag comptabilise au total plus de 9 S00 contenus

partagés de la part des internautes sur lannée 202 1.

A\l ndeba!/onne

31/12/72020: 3 105 abonnés
31/12/2021 : 6 270 abonnés (+101,9%)
Genre : 60% de femmes

Tranche d'age majoritaire : 35-54 ans
Ville n’1 : Paris
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Programme ODG Du Sud-Ouest ENJOY
2021-2023 i

Associe & VSO (Interprofession des Vins du Sud-Ouest) et au PALSO (Palmipedes a foie gras du
Sud-Ouvest), le Consortium du Jambon de Bayonne o obtenu un programme européen
d’information et de promotion en faveur de ces AOP et IGP du Sud-Ouest sur les marchés
francais et belge.

Lannée 1 du programme a débutée le 1er avril 2021 et se poursuivia jusqu'au 31 mars 202 2.

Les actions phares

Les actions réalisées au cours de 'année 2021 sont les suivantes :

Campagne d’affichage sur le littoral atlantique

Une campagne d’affichage d'envergure a été menée du 26 juillet au 2 aot dons
les principales métropoles du Sud-Ouest ainsi que sur la facade atlantique. Au totd,
ce sont 5 078 faces publicitaires qui étaient réparties dans des villes telles que
Nantes, Rennes, Rouen, La Rochelle, Capbreton, Mimizan, Bayonne, Dax, Mont-
de-Marsan, Pau, Toulouse, Bordeaux, etc... Le visuel était également projeté du 2
au 20 aodt sur les écrans publicitaires des gares parisiennes (Montoamasse et Saint-
Lazare) ainsi que dans les aéroports de Pau, Tarbes-Lourdes, Biarritz, Bordeaux et
Toulouse.

5 078 faces publicitaires
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Site internet et réseaux sociaux
Création d'un site web commun aux trois filieres en francais et en néerlandais.

Création d'un compte Facebook et Instagram commun aux trois filieres en francais.

Achat d’espace dans la presse B2C

Des insertions presse étaient visibles en fin dannée dans les magazines Cuisine
actuelle, Elle & Table, Petits plats en équilibre, Marianne et Le Point. Un portage
presse a aussi été réalise courant octobre a ['attention de journalistes et influenceurs
du secteur « Food & Lifestyle ».

EEEND SESTERROIRS
]
SUD-GUEST DADIRAN

DU ViG=BILH

FOIE GRAS|DE

- = / CANARD'DU
SUD-OUESH
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Participation au Salon Taste of Paris
Les ODG du Sud-Ouest étaient présents au salon Taste of Paris du 16 au 19 septembre
- Animations culinaires sur le stand commun avec notre chef ambassadeur, Julien Duboué

- Des temps forts journaliers de 30 minutes construits autour dun échange et de
partage de savoirs sur les produits (oedagogie sur les fiieres, producteurs, histoire, dégustation)

- Organisation de deux repas VIP avec des influenceurs et des journalistes

Création d’'un événement « Village du Sud-Ouest »

Les 15 et 16 octobre, la Gare Maritime de Bruxelles était le théatre d'un festival
consacré aux vins du Sud-Ouest, cu jambon de Bayonne et au canard & foie
gras du Sud-Ouest. Les bars & vins, cavistes, supermarchés et importateurs belges se
réunissaient pour offrir aux consommateurs un avant-godt de tous les délices que notre
région a & offrir. Un partenariat radio avec RTL Belgique et StuBru était mis en
place pour inciter le public & se déplacer sur cet événement inédit,




Déjeuner influenceurs

Une dizaine d'influenceurs étaient invités le 25
novembre & particioer & un atelier cuisine au restaurant
parisien de notre chef ambassadeur Julien Duboué
pour réaliser un menu & base de nos produits associés
aux vins du Sud-Ouest :

Foie gas du Sud-Ouest Tartine de jombon de Magret de canard du Sud-
snacké aux cranbernies et Bayonne, figues roties au Quest confit minute
gingembre cassis, poivre de  Sichuan,

pickles de girolles

Action en points de vente en Belgique

Un porte recettes de nos produits a été créé pour les points de vente du jambon
de Bayonne et canards a foie gras du Sud-Ouest : 200 épiceries fines, traiteurs,
boucheries.. ont recu un porte recettes et des fiches recettes par saison. Laction @
débuté en décembre et se poursuivra tout au long de 'année 202 2. Pour chague
achat de jombon de Bayonne et/ou de foie gras du Sud-Ouest, les épiceries font
participer leurs clients & un concours permettant de remporter un panier gourmand

confenant nos produits.
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Programme de promotion aux ENJOY
Etats-Unis 2021-2023 i

Programme européen de promotion et d'information de IIGP Jambon de Bayonne aux USA
sur la période 2020-2022.

Ce second programme de promotion du jambon de Bayonne aux Etats-Unis, qui a démarné
au ler juin 2020, avait été suspendu jusqu'au ler octobre 2020 en raison de la crise de la
Covid-19.

Les actions phares

Les actions réalisées au cours de 'année 2021 sont les suivantes :

Relations Publiques

Création et envoi de deux communiqués de presse infographies aupres de 250
journalistes et influenceurs. La premiére infographie permettait dinciter la presse
a cjouter une touche d'élégance francaise & quelgues recettes américaines
classiques. Nous nous sommes concentrés sur trois recettes dans lesquelles il est trés
facile de remplacer le bacon par du Jombon de Bayonne. La seconde infographie
mettait en évidence la versatilité du jombon de Bayonne dons une multitude de

recettes quotidiennes.




Un partenariat avec trois influenceurs a été mis en ceuvre pour de la création de

contenu (publications, stories) partagé sur leurs réseaux sociaux ainsi que ceux de la

campagne.

Virtual Chef Demo

Avec Culture Magazine, nous avons développé un événement digital dedié au
jombon de Bayonne ou un chef a été invité & présenter le produit aux SO participants
inscrits en ligne. Lévénement a été mené par le chef Damian Sansonetti et Susan
Axelrod, rédactrice en chef du magazine Culture.

Le chef aprésenté 4 recettes, mettant en valeurle jambon de Bayonne. Des échantillons
avaient été envoyés aux participants en amont du live ofin qu'ils puissent profiter de
lao dégustation avec le chef Un livret de recettes avait €galement été remis & tous les
participants. Ce liviet comprenait une présentation du jambon de Bayonne ainsi que

les 4 recettes préparées par le chef Sansonetti.

From chas refmtn:
Looks DELICIOUSE

From Jutan Gomas f0 Revalists 4 J )
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Rencontres digitales one on one

Lagence Sopexa avait organisé 3 rencontres individuelles entre un journaliste et
des représentants de la filiere jombon de Bayonne : Stéphanie Couralet (chargee
de communication du Consortum) et Alexia Durand (brand ambassadeur pour Delpeyrat).
Chacun des 3 jounalistes avait recu un échantillon de jambon de Bayonne ainsi que

des goodies en amont de la réunion.

Médias sociaux
Développement et maintien de la communauté des amateurs de jombon de Bayonne
sur les réseaux sociaux Instagram et Facebook de la campagne de promotion.

i e

Engagement Rate (per ...  22.5% Engagement Rate (perl.. 20.7% Engagement Rate (perl...  19.4%

484 T 7428

536

Engagement Rate (perl.. 147% Engagement Rate (per ...  146%
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Outils de communication

Développement d'un ensemble d'outils de marque, utilisés chague année pour la
dégustation et les démonstrations en magasin. Les outils & produire comprenaient
les tabliers, les plateaux portatifs, les cones pour les échantillons, les planches
& découper en bois, les présentoirs de table, les rouleaux autocollants & inclure
sur l'emballage des produits préemballés disponibles sur les démonstrations dans les
magasins, des piques apéritifs et des serviettes.

Piques apéritifs Visuels de table
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Virtual Counter Culture

En remplacement de IIDDBA 2021 et des salons Fancy Food Show qui ont ét¢ annulés
en raison de la crise sanitaire, nous avons réaliseé deux événements digitaux en
partenariat avec Counter Culture.

Lévénement « Virtual Counter Culture » est un événement de formation professionnelle
et de dégustation dédié au jombon de Bayonne qui réunissait au total plus de 135
participants professionnels du trade.

Pour chague événement, le contenu de la présentation était centré autour de la région,
du terroir, de la saveur, de ['authenticité ainsi que les aspects plus techniques tels que
I'utilisation, le merchandising, la disponibilité sur le tenitoire américain et la durée de

conservation.

Salons distributeurs

Lles ambassadeurs de la marque étaient
chargés d'animer un espace en partenariat
avec les importateurs.  En raison de la crise
sanitaire, les salons ont été majoritairement

organisés en visioconférence.
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Promotions en point de vente

Réalisation de promotions en point de vente du jombon de Bayonne par les brand
ambassadeurs des marques aupres des consommateurs tout au long de la campagne.
Les brand ambassadeurs ont un réle essentiel dans I'action et sont véritablement le

relais d'information et déducation auprés des clients et prospects.

Malgré la difficulté d'organiser des promotions
en magasin en raison de la crise sanitaire, les
salaisonniers ont pu réaliser 65 démonstrations.

S0






Rapport financier 2021

Compte de résultat de 'année 2021

CHARGES 2021 2020 PRODUITS 2021 2020

Achats consommables 8036 6 059 Total facturation 1215188 | 1193801
Services extérieurs 381 596 395 806 Autres produits 638 836 388 759
Charges externes 893 551 584 262

Impots et taxes 5726 5828

Charges de personnel 499 086 491 882

Autres charges 9 490 8136

Dotation amortissements 17 616 15433

Dotation prov. crirec 0 48 917

Dotation provision 0 0

Total ch. d’exploitn 1815102 | 1556 319 | Total prdt. d’exploitn 1854023 | 1582561
Total ch. financiére 2 204 1974 Total prdt. financiere 1 0
Total ch. exceptionls. 6 882 3711 Total prdt. exceptionls. 5417 0
TOTAL CHARGES 1824188 | 1562004 | TOTAL PRODUITS 1859 441 1582561
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Bilan au 31 décembre 2021

ACTIF 31/12/2021 § 31/12/2020 PASSIF 31/12/2021 § 31/12/2020

Logiciel

Matériel

Autres immobilisations corp.
Immobilisations en cours

Parts sociales et dépots

26 388
4146
11 446
54 937
/51551

23 001
5909
13834
22 005
/51 551

Réserve
Fonds syndicall
Résultart

Report & nouveau

Sub. dinvestissement

16 545
80 263
351253
301 279
75000

16 545
80 263
20 557
280722
/75000

Stocks

Foumisseur, acomptes
Débiteurs divers

Etat produit & recevoir
Subvention & recevoir

Charges const. d'avance

29 107
4872
389 793
112 182
184 903
87927

27 642
18 480
494 579
92373
68 159
14849

Dettes financieres

Fourmisseurs

Clients, avoirs & établir

Dettes fiscales-sociales

Autres dettes

Pdrt constatées d'avance

33

267 550
561 262
2904
146 985
152 105
18 106

227 725
463 877
15801
171 409
151 428
29 056



Compte de résultat de I'année 2021 : ressources 2020 - 2021

2 000000 €

1800000 €

1 400 000 €

1 000 000 €

600000€ |

0€

2020 2021

. Salaisonniers . OMM
. Fabricants d'aliments Fabricant de sel

Abatteurs découpeurs Eleveurs

. Ateliers de tranchage . Subventions
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INDEX

AFNOR

Association Francaise de Normalisation

AOP
Appellation d Origine Protegée

APPSO

Association des Produits Porcs du Sud-Ouest

CA

Conseil d’Administration

CCP

Certification de Conformité Produit

CdC
Caohier des Charges

CGA

Concours Général Agricole

CB

Consortium du Jombon de Bayonne

CRNA

Conseil Regional Nouvelle-Aguitaine

|IGP

Indication Geographigue Protégée

INAO

Institut National de I'Crigine et de la Qualité

INPI

Institut National de la Propriété Industrielle

OC

Organisme Certificateur

ODG

Organisme de Défense et de Gestion

OMM

Organisation de Mise en Marcheé

RSE

Responsabilité Sociétale des Entreprises

SCI

Structure de Contréle Inteme

SIQO

Signe officiel dldentification de la
Quadlité et de 'Origine

© Crédits photos : Laurent Pascal, Sébastien Chebassier, Vinopres, Zébrure, Sopexa
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CONSORTIUM DU JAMBON DE BAYONNE
Adresse : ABIOPOLE - Route de Samadet - 64410 ARZACQ-ARRAZIGUET

Tél.: 05.59.04.49.35

CONTACT : communication@inpaq.fr
CONTACT RSE : rse@jambon-de-bayonne.fr

SITE INTERNET : www.jambon-de-bayonne.com

o https://www.facebook.com/jambondebayonne64
@ https://www.instagram.com/jambon_debayonne/
@ https://www.linkedin.com/company/jambon-de-bayonne

o https://www.youtube.com/channel/UCoEc3bB50Q14NPxSB0282EW
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